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En este informe se recogen los principales resultados de la undécima oleada del
Barémetro sobre la Imagen de Espafa (BIE) elaborado por el Real Instituto Elcano. Este
Barometro se realiza mediante la aplicacién de un cuestionario estructurado a una
muestra de la poblacién general de los paises en los que, en cada una de las olas, se
analiza la imagen de Espafa. Ademas de las cuestiones de imagen y prestigio, el BIE
aborda aspectos relativos a preferencias de politica internacional y de alianzas
estratégicas.

En esta ocasion el BIE se ha dirigido a los 8 paises de mayor tamarfio poblacional de
América Latina y analiza la imagen de Espafia no sélo como pais sino como Estado
miembro de la Unidén Europea.

Ficha técnica

Muestra: El numero final de entrevistas ha sido de 4.035 a una poblacién mayor de 18
anos, con la siguiente distribucion por paises:

Pais Muestra final
Argentina 502
Brasil 501
Chile 502
Colombia 507
Ecuador 502
Guatemala 504
México 510
Pera 507
TOTAL 4.035

Esto supone un margen de error de +/- 44% en cada pais para un nivel de confianza
del 95,5% y en la hipétesis mas desfavorable (p=q=50%).

Ha resultado imposible obtener una muestra representativa de la poblacién en
Venezuela, pais inicialmente incluido en el estudio, por lo que finalmente se ha excluido.

Tipo de entrevista: Las entrevistas se han realizado on line, a una muestra de
internautas panelizados. El uso de esta técnica implica que en algunos paises la
muestra sélo es representativa del segmento mas urbano, educado y de nivel adquisitivo
medio o alto. El caso més claro en este sentido es el de Guatemala, con una menor tasa
de penetracion de internet.
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Porcentaje de la poblacidon usuaria de Internet (2021)
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Fuente: Union Internacional de Telecomunicaciones (www.itu.int/en/ITU-
D/Statistics/Pages/stat/default.aspx).

Trabajo de campo: Ha sido realizado por la empresa Netquest, y se ha llevado a cabo
en mayo de 2023.


http://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/stat/default.aspx
http://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/stat/default.aspx
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Principales resultados

Espana tiene una imagen positiva en América Latina, con una valoracion de 6,9 sobre
10, similar a la que se da desde alli a Francia, ltalia y EEUU, y por debajo de la
puntuacion que recibe el pais lider en imagen, Alemania (7,5).

En casi todos los casos, los latinoamericanos puntian mejor a Espafna que a su propio
pais, con la excepcién de México. La autoestima de la region es notoriamente baja: la
valoracion del propio pais esta por debajo de la de EEUU, Francia, ltalia, Alemania,
Espafia y China.

La imagen de Espafa en América Latina es mas positiva entre las personas que se auto
consideran de derechas, y también entre las que tienen un nivel educativo mas alto, algo
que ocurre también con la imagen en la zona de los demas paises europeos.

Por paises, la valoracién de Espana (y de los demas paises europeos) es mas alta en
la zona norte de la regién, Guatemala y México, y mas baja a medida que se desplaza
el foco hacia el sur, con Chile en la posicion de menor valoracion.

En perspectiva temporal, utilizando los datos producidos en fechas anteriores por el
Latinobarémetro, los de este BIE muestran una completa recuperacion de la imagen de
Espanfa, que sufrié, en Latinoamérica como en el resto del mundo, un deterioro a raiz
de la anterior crisis econdmica. Los datos actuales son mejores que a comienzos de
siglo (2003).

Espafia aparece asociada a atributos positivos. Cuando se pregunta a los entrevistados
qué es lo primero en lo que piensan cuando se habla de Espafa, el elemento mas
asociado espontaneamente es, con diferencia, la gastronomia esparola -en general- o
aspectos concretos de ella (paella, jamon, tapas...). A una distancia considerable le
siguen ciudades o areas geograficas (Barcelona-Cataluna, Madrid), el idioma espafiol,
Europa, los toros y el fatbol.

Muy pocas y dispersas son las asociaciones espontaneas negativas, y sélo una supera
el 2% de las respuestas: “discriminacién, racismo, xenofobia”, que menciona un 4% de
los entrevistados.

El atractivo de Espafia como potencia turistica es el atributo mejor valorado en
Latinoamérica, y ningun aspecto importante del pais recibe un suspenso (por debajo del
5) en ninguno de los 8 paises de la muestra. Esta valoracién preferente de su atractivo
turistico, por encima de sus otras caracteristicas positivas, es un rasgo en el que la
imagen de Espana en Latinoamérica coincide con la que tiene en Europa y en el resto
del mundo.

Sin embargo, hay importantes diferencias entre la visidn europea y la latinoamericana
sobre Espana: Latinoamérica valora mejor que Europa las infraestructuras espafnolas,
su sistema educativo, su economia, su tecnologia y su produccion cultural actual. Estos
atributos son habitualmente mas débiles cuando se pregunta sobre Espana entre los
europeos occidentales o entre en los paises del G-7.
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Espafa despierta sentimientos de confianza y simpatia en América Latina, mayores
entre las personas de mas edad y entre los que se sitian ideol6gicamente en la derecha.
Los espafoles son vistos mayoritariamente como simpaticos, cultos y amables, pero
también orgullosos. Los paises andinos (Chile, Pert, Ecuador y Colombia) son los mas
criticos respecto al caracter orgulloso de los espanoles y, en general, los que tienen una
percepcion menos positiva del caracter espanol.

Cuando se compara la imagen de Espafia en Europa con la imagen de Espafna en
América Latina, esta segunda es nitidamente méas débil en lo relativo a la honestidad, la
democracia, la solidaridad, la tolerancia y la fiabilidad espafolas. Sin embargo, vista
desde América Latina, Espafna es mas rica (obviamente porque lo es en comparacion
con la renta media de la region), menos religiosa y mas trabajadora.

Un 60% de los entrevistados en Latinoamérica (excluyendo a los brasilefios), afirma que
Espana fue el pais que ejercié una mayor influencia en la historia de su pais en los siglos
pasados (del XVI al XVIII). Esto implica que una buena parte de los latinoamericanos,
un 40%, cree que fueron otras naciones o paises los mas influyentes en su historia en
esos siglos.

Desde la perspectiva de los intereses espanoles, puede ser preocupante el hecho de
que el conocimiento sobre la influencia histérica espafola en la zona en los siglos en
que ésta formo parte del imperio espanol disminuye drasticamente segun se baja en la
escala de edad. Sélo el 48% de los mas jévenes menciona a Esparia como el pais que
mas influy6 en la historia de su pais en esos siglos, frente al 73% de los que tienen mas
de 65 anos. Esto parece indicar que la ensefianza de la historia entre los nifios y
adolescentes en la regién estd dedicando cada vez menos atenciéon a ese periodo
historico de cada pais, y, en consecuencia, Espafa esta cada vez menos presente en
la “memoria colectiva” de estas sociedades.

Cuando se pide a los entrevistados una valoracién de la influencia histérica espariola en
sus paises, la media es de 5,5 sobre 10, apenas positiva. La valoracion es mas alta
entre los entrevistados de derechas y baja hasta el suspenso (por debajo de 5) en el
caso de Peru y en el de la izquierda en general. Tanto espafoles (BRIE 43, 2023) como
latinoamericanos aciertan notablemente al imaginar como valoran los otros la influencia
espafola. En ambos lados del Atlantico saben que los espanoles valoran mejor que los
latinoamericanos el impacto que ese periodo colonial tuvo en América.

Espafia aparece como el tercer pais mas atractivo para la emigracién latinoamericana,
después de Canada y Estados Unidos. Obviamente el idioma juega aqui un papel clave,
pero también la existencia de redes de apoyo formadas por migrantes de los mismos
origenes geograficos. El atractivo migratorio espanol es mayor entre los que tienen un
bajo nivel de estudios. Comparando entre si los paises de la muestra, la predileccién de
los argentinos por nuestro pais es muy superior a la del resto.

El 38% cree que en Espafia se produce una discriminacion negativa contra los
inmigrantes que proceden de su pais, pero el 44% lo niega, con un 18% de indecisos.
Los resultados son idénticos a los del 2004 (Latinobarémetro), cuando la integracion de
los inmigrantes latinoamericanos en Espana era mucho menor que en la actualidad. Los
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entrevistados de mayor nivel educativo piensan mas a menudo que no existe
discriminacion en Espana.

La Unién Europea es la organizacion internacional mejor valorada en América Latina,
por encima de la ONU, del Banco Mundial, la OTAN o Mercosur. La valoracién de la UE
sigue un patréon semejante al de Espana en funcién de las caracteristicas de los
encuestados. La calificacién es mas alta en los niveles educativos superiores y mejora
al desplazarse hacia la derecha en el espectro ideolégico.

La UE es considerada desde América Latina, en perspectiva comparada con EEUU o
China, como lider mundial en la lucha contra el cambio climatico, en la defensa de los
derechos humanos, en el combate contra la pobreza en el mundo, y en la asistencia
humanitaria. Sin embargo, EEUU es vista como una mayor potencia militar y econémica
que la UE, y China supera ampliamente a ambos como potencia tecnoldgica. Por tanto,
la UE aparece a la cabeza de las “causas justas”, pero EEUU y China se reparten el
poder econdémico, militar y tecnolégico.

Los ciudadanos latinoamericanos valoran de forma positiva las relaciones de su pais
con Espana y con la UE: en ambos casos mas de la mitad de los entrevistados creen
gue esas relaciones son buenas o muy buenas, y s6lo una muy pequefna minoria, del
2%, cree que son malas. En perspectiva temporal, la valoracion de estas relaciones
resulta muy estable.

Facilitar la exportacién de sus productos a Espana, facilitar la emigracion hacia nuestro
pais y aumentar la inversion y la ayuda al desarrollo espafolas en su pais son las
medidas preferidas entre los latinoamericanos cuando se pregunta qué podria hacer
nuestro pais para mejorar las relaciones con el suyo.

La mayor parte de los entrevistados (68%) no sabe si su pais recibe o no ayuda al
desarrollo desde Espana. Sin embargo, la valoracién del tamafo y eficacia de la ayuda
espafola por parte de quienes si la conocen es de notable (7,1 sobre 10).

Casi idéntica es la valoracion de la inversion espafola en el pais (7,0). El Banco
Santander es la empresa o marca espanola mas conocida en Latinoamérica, seguida
muy de cerca por el BBVA, y a distancia por Zara.

La preferencia hacia la inversidbn espafola se encuentra en un nivel intermedio,
claramente por detras de EEUU, Alemania y China, pero por delante de Reino Unido,
Francia e Italia. S6lo un 1% de los entrevistados elige otro pais latinoamericano como
fuente de inversion externa preferida.

China es elegida como el segundo aliado internacional preferido, a gran distancia de
EEUU. Espana aparece en cuarto lugar, tras Canada.

En la competencia geopolitica entre EEUU y China, la posicibn entre los
latinoamericanos es claramente diferente a la europea. Sélo el 33% se decanta por
EEUU frente al 47% de los europeos. El 56% de los latinoamericanos elige la
neutralidad, un porcentaje muy superior al del 42% entre los europeos (BIE 9, 2021). Un
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24% de los que se auto identifican como de izquierdas prefieren que su pais opte por
alinearse con China, aunque la mayoria, el 55%, elige la opcién de neutralidad.

La corrupcién y la violencia son percibidas como los principales problemas de cada pais
en el conjunto de la muestra, pero existen importantes diferencias internas, como la gran
preocupacion en Argentina respecto a la inflacién, en Chile respecto a la inmigracién
que recibe el pais, en Brasil respecto al paro, o en Ecuador y México respecto al
narcotrafico. El cambio climatico ocupa un lugar muy secundario como problema
nacional, pero se convierte en el mas importante cuando se pregunta sobre los desafios
mundiales.

La atraccién de inversion extranjera es considerada, en el conjunto de la muestra como
el principal objetivo de la politica exterior, seguido por el aumento de las exportaciones.
En Chile, el freno a la inmigracion irregular es el objetivo prioritario.

1. Valoracién de Espana

Espanfa recibe una calificacion media en América Latina de “aprobado alto” sin llegar al
notable: un 6,9 sobre 10. En comparacidn con la valoracion que recibe en otras zonas
del mundo, la calificacién de Espafa en América Latina es practicamente igual a la que
recibe en Europa (7,1 BIE 2018) pero mas alta que la encontrada en Africa (5,7 BIE
Africa 2021).

Ademas de a Espana, a los entrevistados se les pidié que calificaran a otros 6 paises
(EEUU, Alemania, ltalia, Francia, China y el suyo propio): Teniendo en cuenta los
margenes de error que afectan a la encuesta, la valoracién de Espana es basicamente
similar a la de Francia, ltalia y EEUU, y ligeramente inferior a la de Alemania. China es
el pais peor valorado de entre éstos, con la excepcion del propio pais de los
entrevistados.

Alemania es sistematicamente el pais mejor valorado en todos los paises de la muestra,
excepto en Brasil, donde EEUU ocupa esa posicién de liderazgo, aunque con una
puntuacion muy cercana a la alemana. Peru es el Unico pais de la muestra donde China
no ocupa la ultima posicién en la valoracion de otros paises: los peruanos califican a
China ligeramente por encima de Espana.

Llama la atencién la baja autovaloracion de casi todos los paises de la zona,
especialmente en los casos de Chile, Ecuador y Argentina. S6lo en México la
autovaloracion supera el 7 (7,5) y es mas alta que la que se da a EEUU (7,3) y a Espana
(7,3), aunque por debajo de la valoracion de Alemania (8), ltalia (7,7) y Francia (7,7).


https://www.realinstitutoelcano.org/encuestas/8a-oleada-barometro-imagen-de-espana-septiembre-2018/
https://www.realinstitutoelcano.org/encuestas/barometro-de-la-imagen-de-espana-en-africa-subsahariana/
https://www.realinstitutoelcano.org/encuestas/barometro-de-la-imagen-de-espana-en-africa-subsahariana/
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Valoracion media de Espaia en comparacion con la de otros paises

Alemania 7,5
Italia 7,3
EEUU 7,1
Francia 71

China 6,5

Autovaloracion del

\ p 6,3
propio pais

Por paises, la valoracion de Espana es mas alta en la zona norte de la regidn,
Guatemala y México, y mas baja a medida que se desplaza el foco hacia el sur, con
Chile en la posicién de menor valoracion. Esta misma diferencia norte-sur se detecta en
la valoracién de los demas paises europeos en Latinoamérica.

Las diferencias entre las puntuaciones a Espafna en los distintos paises de la muestra
son pequenas, con menos de un punto (en la escala 0-10) entre la puntuacién mas alta
y la méas baja. La diferencia entre la valoracién del propio pais y la que se da a Espana
es especialmente alta en Ecuador y Argentina, con mas de un punto de diferencia a
favor de Espana. Sélo en un caso, el de México, como se ha dicho, la relacion es la
contraria: los mexicanos valoran a su propio pais ligeramente por encima de Espana.
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Valoracion de Espaiia y valoracion propia, segun pais
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La valoracion de Espana es mayor entre los entrevistados que se sitian a la derecha 'y
entre los que tienen un mayor nivel educativo. Esta relacién no es una peculiaridad
espafola: se produce igualmente en la valoracién de los demas paises europeos que
se someten a evaluacion. En el caso de China, son los que se situan en la izquierda los
gue dan una mayor valoracion a ese pais, mientras que en el caso de EEUU, mas
valorado entre la derecha, no hay una diferenciacién clara segun nivel educativo.
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Valoracion de Espaiia segun ideologia y nivel educativo
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En perspectiva temporal, utilizando los datos producidos en fechas anteriores por el
Latinobarémetro, los de este BIE muestran una completa recuperacion de la imagen de
Espafa, que sufrid, en Latinoamérica como en el resto del mundo, un deterioro a raiz
de la anterior crisis econdémica. En comparacion, los datos actuales son mejores que a
comienzos de siglo (2003).

Evolucion de la valoracion de Espaia

82%
76%
.\\67‘%/ /.

—e— Buena o muy buena

33% —e— Mala 0 muy mala

24:/0//.\\1?/0

2003 2013 2023

* Para poder comparar con los resultados del Latinobarémetro, en 2023 las valoraciones de 0 a 4 se han
considerado “malas” o “muy malas” y las valoraciones de 6 a 10 “buenas” o “muy buenas”. Las
valoraciones de 5 se han dividido a partes iguales entre ambas opiniones.

2. Asociaciones de ideas con Espana

Cuando se pregunta a los entrevistados qué es lo primero en lo que piensan cuando se
habla de Espana, el elemento mas asociado espontdneamente es con diferencia la
gastronomia espafola y sus platos (paella, jamén, tapas...). A una distancia


https://www.realinstitutoelcano.org/archive/opinion/ni-tanto-ni-tan-poco/
https://www.realinstitutoelcano.org/archive/opinion/ni-tanto-ni-tan-poco/
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considerable le siguen ciudades o areas concretas (Barcelona-Catalufia, Madrid), el
idioma esparol, Europa, los toros y el futbol, todos ellos con mas de un 10% de
menciones.

Con entre un 5% y un 9% de menciones espontaneas se encuentran las que hacen
referencia a los museos y la cultura, la naturaleza y los paisajes, la monarquia, la
conquista, la economia, el turismo, el desarrollo, el empleo y el flamenco.

La referencia a los toros esta muy marcada por la edad (la mencion entre los mayores
de 55 afnos dobla a la de los menores de 34 (14% frente a 7%), al igual que, en sentido
inverso, la economia (3% frente a 11%). Igualmente, por nivel educativo, destaca la
brecha en las referencias a la “conquista” (9% en universitarios, frente al 5% entre los
que tienen estudios obligatorios). Muy pocas son las asociaciones espontaneas
negativas que aparecen como resultado de esta pregunta: sélo un elemento negativo
supera el 2% de menciones, la referida a “discriminacion, racismo, xenofobia”, que
menciona un 3,7%'. Por tanto, en conjunto puede decirse que Espafa aparece asociada
a atributos positivos.

Los elementos mas asociados a Espana (respuesta espontanea y multiple, mas del 5%
de menciones)

Gastronomia 23%
Catalufa/Barcelona 13%
Madrid 12%
Idioma 11%
Europa 10%
Toros 10%
Futbol 10%
Museos/Cultura 9%
Paisajes/Naturaleza 9%
Monarquia/Reyes 9%
Conquista 8%
Economia 8%
Turismo 7%
Desarrollo 6%
Trabajo/empleo 6%
Flamenco 6%

Ademas de la pregunta anterior, de respuesta abierta, se pidi6é a los entrevistados que
sefalaran con qué elementos, de los que se ofrecian, asociaban a Espana. El resultado
muestra que la monarquia (tanto como institucién actual como en su aspecto historico),

' Las referencias a la “Conquista” o a los reyes espafioles pueden ser interpretadas igualmente como
positivas 0 como negativas, a falta de informacién sobre la evaluacién que hace cada entrevistado.
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el turismo y la cultura (o el turismo cultural) son los principales elementos que desde
Latinoamérica se relacionan mentalmente con Espana.

Elementos asociados a Espaina (respuestas sugeridas, maximo 3 respuestas)

Monarquia/Reyes 9%

Ciudades turisticas 10%
Museos y cultura 11%
Colonialismo
Paisajes/Naturaleza
Migracion
Discriminacion
Infraestructuras

Estado del Bienestar

Riqueza

Cuidado del M. Ambiente 25A%L%

® Primera eleccion  m Segunda eleccion Tercera eleccion

En 2021 se realizé una encuesta también en Latinoamérica, en diez paises, seis de ellos
coincidentes con los de nuestra muestra, con una pregunta similar, aunque no idéntica
a ésta, referida a Europa. En aquella encuesta (Qué piensa América Latina sobre la
Unién Europea) también aparecian los Museos y la Cultura, por una parte, y la
Monarquia por otra, como elementos clave que los entrevistados identificaban con
Europa.

3. Valoracion de Espaiia en aspectos concretos

El atractivo de Espafia como potencia turistica es el atributo mejor valorado en
Latinoamérica, un rasgo similar al de la imagen dominante de nuestro pais en Europa y
en el resto del mundo. Sin embargo, hay importantes diferencias entre la visidn europea
y la latinoamericana sobre Espafna: la segunda ofrece calificaciones mas altas a los
aspectos mas relacionados con la economia, las infraestructuras y la tecnologia,
atributos tradicionalmente mas débiles cuando se pregunta entre los europeos
occidentales o en los paises del G-7. El gréfico siguiente presenta esa comparacion
entre los resultados de este BIE en los 8 mayores paises latinoamericanos y el anterior,
realizado en 6 paises europeos (Alemania, Reino Unido, Francia, Italia, Portugal y
Paises Bajos). Como se puede ver, Latinoamérica valora mejor que Europa las
infraestructuras espanolas, sus deportistas, su sistema educativo, su economia, su
tecnologia y su produccién cultural actual. Por el contrario, los europeos valoran


https://data.nuso.org/downloads/Que-piensa-America-Latina-sobre-la-Union-Europea-datanuso.pdf
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ligeramente mejor que los latinoamericanos a Espafna como destino turistico, pais para
hacer compras, la calidad de su democracia y sus ciudadanos.

Valoracion de Espafia en distintos aspectos por parte de Latinoamérica (BIE 2023) y
Europa (BIE 2021)

Destino turistico
Infraestructuras 6.8
Comida

Deportistas

Calidad del sistema educativo
Economia 6.1

Nivel tecnolégico

Ciudadanos

Produccién cultural actual

Pais seguro

Pais que ayuda al desarrollo 66\:3
Pais para ir de compras
Empresas presentes en su pais
Vida politica

Pais democratico 6.7

Compromiso contra el C. Climatico
Pais para invertir ’

Pais acogedor de inmigrantes

Latinoamérica m Europa

Los datos disponibles permiten comparar la valoracion de Espafa como “pais
democratico” en la actualidad con datos recogidos por el Latinobarémetro en 2013, en
los mismos paises. Las respuestas muestran una gran continuidad, con una valoracién
de Espana de 6,3 en 2013, por debajo de EEUU (6,9) y por encima del propio pais
(media de 6,1).

La evaluacién que hacen de los distintos aspectos de Espafa los ciudadanos de los
diferentes paises latinoamericanos es muy semejante. En todos los casos, en los ocho
paises, lo relacionado con el turismo ocupa las posiciones mas altas de valoracion
(turismo, comida, infraestructura), seguido por el deporte y la educaciéon espariolas,
mientras que lo relativo a la inmigracidn se encuentra entre lo menos valorado, excepto
en el caso de Argentina. Ningun elemento recibe un suspenso (por debajo del 5) en
ninguno de los paises. Guatemala ofrece sistematicamente valoraciones mas altas.
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Valoracion de Espaiia en distintos aspectos por pais (en verde/rojo aquellos valores al menos
medio punto por encima/debajo de la valoracion media del conjunto de paises)

Argentina Brasil
Destino turistico ] 8,1 Destino turistico ] 7,6
Comida | 7,7 Infraestructuras | 7,4
Infraestructuras | 7.4 Comida | 7,4
Deportistas | 7,0 Sistema educativo | 7,2
Sistema educativo | 6,8 Deportistas | 71
Ciudadanos | 6,8 Economia | 7,0
Economia ] 6,8 Ciudadanos ] 6,9
Nivel tecnoldgico | 6,8 Nivel tecnoldgico | 6,9
Produccién cultural ] 6,7 Pais seguro ] 6,8
Pais seguro | 6,6 Produccién cultural | 6,7
Pais democratico | 6,2 Empresas en su pais | 6,5
Ayuda al desarrollo | 6,1 Vida politica | 6,4
Pais para invertir | 6,1 Ayuda al desarrollo | 6,4
Pais acogedor de inmigra. | 6,0 Pais democratico | 6,4
Pais para ir de compras | 6,0 Pais para invertir | 6,3
Vida politica | 59 Compromiso contra C. C. | 6,2
Empresas en su pais | 5,9 Pais para ir de compras | 6,2
Compromiso contra C. C. | 5,9 Pais acogedor de inmigra. | 5,9
Chile Colombia
Destino turistico ] 7,7 Destino turistico BEe
Comida 75 Infraestructuras ] 7,7
Infraestructuras | 7,3 Comida | 75
Deportistas | 7.0 Deportistas 7,2
Sistema educativo | 6.8 Sistema educativo | 71
Produccién cultural | 6,7 Nivel tecnologico | 7,0
Ciudadanos | 6,7 Economia 7,0
Nivel tecnolégico | 6,6 Produccién cultural | 6,7
Economia | 6,4 Pais seguro | 6,4
Pais seguro | 6,2 Ciudadanos | 6,4
Ayuda al desarrollo | 5,9 Empresas en su pais | 6,4
Pais democratico | 5,9 Ayuda al desarrollo | 6,2
Pais para ir de compras | 5.7 Vida politica | 6,1
Compromiso contra C. C. | 5,6 Pais para ir de compras | 6,0
Vida politica 15,5 Pais democrético | 6,0
Empresas en su pais | 5,5 Compromiso contra C. C. | 5,9
Pais para invertir ] 54 Pais para invertir | 5,9
Pais acogedor de inmigra ] 5,3 Pais acogedor de inmigra. | 5,5
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Ecuador
Infraestructuras ] 7,8
Destino turistico | 7,8
Sistema educativo | 7,5
Comida ] 7,4
Economia | 7,3
Deportistas | 7,2
Nivel tecnoldgico | 7,2
Pais seguro | 6,9
Produccién cultural | 6,8
Ciudadanos | 6.6
Pais para ir de compras | 6,6
Ayuda al desarrollo |65
Empresas en su pais | 6,5
Vida politica | 6,3
Pais para invertir ] 6,2
Pais acogedor de inmigra. | 6,2
Pais democratico | 6,1
Compromiso contra C. C. | 6,1
México
Destino turistico ] 7,9
Infraestructuras | 7,8
Comida | 7,5
Deportistas | 7,4
Sistema educativo | 7,4
Economia | 7,2
Ciudadanos | 7.2
Nivel tecnoldgico ] 7,2
Pais seguro | 6,9
Produccién cultural | 6,7
Empresas en su pais | 6,7
Ayuda al desarrollo | 6,6
Pais para ir de compras | 6,6
Vida politica ] 6,5
Compromiso contra C. C. | 6,5
Pais para invertir | 6,3
Pais democratico | 6,3
Pais acogedor de inmigra. | 6,0

Guatemala

Destino turistico
Comida
Infraestructuras
Deportistas

Sistema educativo
Economia

Ciudadanos

Nivel tecnolégico

Pais seguro

Produccién cultural
Ayuda al desarrollo
Pais para ir de compras
Empresas en su pais
Vida politica

Pais para invertir
Compromiso contra C. C.

Pais democratico

Pais acogedor de inmigra.

Peru

Destino turistico
Infraestructuras
Sistema educativo
Deportistas

Nivel tecnolégico
Economia

Ciudadanos

Comida

Pais seguro

Produccién cultural
Pais para ir de compras
Vida politica

Pais democratico
Ayuda al desarrollo
Compromiso contra C. C.
Pais para invertir

Empresas en su pais

Pais acogedor de inmigra.

8,5
8,2
8,2
8,2
7,8
7,7
7,6
7,6
7,3
7,2
6,9
6,9
6,7
6,7
6,6
6,6
6,5
6,4

7,2
7,1
6,9
6,8
6,5
6,5
6,3
6,2
6,1
6,1
6,0
5,9
5,9
5,8
5,7
5,6
5,6
5,5
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4. Sentimientos hacia Espana y diferencial semantico

Espafia despierta sentimientos de confianza y simpatia en América Latina, que, como
ocurre con la valoracion general del pais, son mayores entre las personas de mas edad
y entre los que se situan ideolégicamente en la derecha.

Sentimiento de confianza hacia Espafa segun edad e ideologia. Escala 0-10

6,6
6,2 6,1
6,0 6,1
59
5,7 57
53
18-24  25-34  35-44 45-54 55-64 >65 afios Izquierda Centro Derecha
anos anos anos anos anos
Sentimiento de simpatia hacia Espafia segun edad e ideologia. Escala 0-10
7,0
6,7
6,3 6.’4 6,4 /.
6,2 /’./ \./
5,.9/ / 6,0
Sf/
18-24  25-34 35-44 45-54 55-64 >65 afos Izquierda Centro Derecha

anos afnos afnos anos anos

En todos los paises la simpatia hacia Espana es algo mayor que la confianza en ella.
Guatemala es de nuevo el pais que muestra sentimientos més positivos y Peru el que
expresa menos confianza o simpatia, pero siempre por encima del 5.
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Sentimiento de simpatia y confianza hacia Espaina por paises. Escala 0-10
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En el analisis a través de diferenciales semanticos, una técnica que se utiliza para definir
el perfil de imagen de cualquier objeto (pais, empresa, persona, etc.) encontramos de
nuevo una imagen positiva de Espafa. En todos los pares de adjetivos en los que hay
una dicotomia positiva-negativa, gana la positiva, aunque por margenes dispares:
mientras el 82% considera a Espafna un pais rico, el porcentaje se reduce al 63% entre
los que sostienen que es honesto. En los pares sin esta dicotomia, donde ambos
elementos del par pueden considerarse positivos dependiendo del marco valorativo del
individuo (como tradicional/moderno o religioso/laico) destaca que una mayoria piense
que Espana es un pais racional, a la vez que religioso y tradicional.
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Imagen de Espana en el conjunto de Latinoamérica

Fiable 76%

Democratico 69%

Honesto 63%

Trabajador 80%

Pacifico 73%

Solidario 69%

Rico 82%

Tolerante 68%

Racional 54%

Laico 32%

Moderno 34%

No fiable 24%
Autoritario 31%
Corrupto 37%
Ocioso 20%
Conflictivo 27%

Egoista 31%
Pobre 18%

Intolerante 32%

Emocional 46%
Religioso 68%

Tradicional 66%

En comparacion con los resultados de un similar diferencial semantico en Europa (BIE
2021) destacan algunas diferencias: La imagen de Espana en América Latina es
nitidamente peor en lo relativo a la honestidad, la democracia, la solidaridad, la
tolerancia y la fiabilidad. Sin embargo, vista desde América Latina, Espafa es mas rica
(obviamente porque lo es en comparacion con la renta media de la region), menos

religiosa y mas trabajadora.

Imagen de Espaina en Europa. 2021

Inspira confianza 83% _- No inspira confianza 17%
Democratico 79% _ Autoritario 21%
Honesto 73% _ Corrupto 27%
Trabajador 75% _ Ocioso 25%
Pacifico 74% [N Confiictivo 26%
solidario 79% [N cgoista2i%
Ricos7% [ Pobreds
Tolerante 84% _ Intolerante 16%
Laico2s% [ Religioso72%
Moderno 34% _ Tradicional 66%
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*Paises incluidos en la muestra: Alemania, Francia, Reino Unido, ltalia, Paises Bajos y Portugal.

Existen numerosas diferencias por paises al comparar los resultados de esta técnica del
diferencial semantico. Brasil y Guatemala sobresalen por sus opiniones positivas y, en
el aspecto negativo, Chile y Perl destacan por su peor opinién sobre la honestidad de
Espana.

Perfil de la imagen de Espaia por pais (en verde/rojo aquellos valores al menos cinco
puntos por encima/debajo de la opinion media del conjunto de paises)

Argentina Brasil

Fiable 82%

Democr. 76%

Honesto 66%

Trabaj. 84%

Pacifico 77%

Solid. 69%

Rico 86%

Tolerante 739

Racional 48%

Laico 24%

Moderno 27%

Chile

Fiable 75%

Democr. 67%

Honesto 57%

Trabaj. 73%

Pacifico 69%

Solid. 65%

Rico 78%

Tolerante 67%

Racional 56%

Laico 30%

Moderno 36%

No fiable 18%
Autoritario 24%
Corrupto 34%
Ocioso 16%
Conflictivo 23%
Egoista 31%
Pobre 14%
Intolerante 27%
Emoc. 52%
Rel. 76%

Trad. 73%

No fiable 25%
Autoritario 33%
Corrupto 43%
Ocioso 27%
Conflictivo 31%
Egoista 35%
Pobre 22%
Intolerante 33%
Emoc. 44%
Rel. 70%

Trad. 64%

Fiable 83%

Democr. 77%)

Honesto 71%

Trabaj. 87%

Pacifico 72%

Solid. 76%

Rico 85%

Tolerante 74%

Racional 60%

Laico 41%

Moderno 32%

No fiable 17%
Autoritario 23%
Corrupto 29%
Ocioso 13%
Conflictivo 28%
Egoista 24%
Pobre 15%
Intolerante 26%
Emoc. 40%
Rel. 59%

Trad. 68%

Colombia

Fiable 70%

Democr. 62%

Honesto 59%

Trabaj. 80%

Pacifico 73%

Solid. 61%

Rico 81%

Tolerante 58%

Racional 58%

Laico 28%

Moderno 34%

No fiable 30%
Autoritario 38%
Corrupto 41%
Ocioso 20%
Conflictivo 27%
Egoista 39%
Pobre 19%
Intolerante 42%
Emoc. 42%
Rel. 72%

Trad. 66%



Bardmetro de la Imagen de Espana
Resultados de la 112 oleada. Estudio monografico sobre América Latina

Ecuador

Fiable 73%

Democr. 68%

Honesto 63%

Trabaj. 84%

Pacifico 69%

Solid. 67%

Rico 85%

Tolerante 63%

Racional 58%

Laico 38%

Moderno 38%

Fiable 73%

Democr. 60%

Honesto 62%

Trabaj. 80%

Pacifico 76%

Solid. 71%

Rico 81%

Tolerante 69%

Racional 48%

Laico 27%

Moderno 27%

A estos atributos del pais se ha afadido un grupo de preguntas con pares de adjetivos
sobre los ciudadanos esparoles. Los resultados indican opiniones mayoritariamente
favorables: los espafoles son vistos como simpaticos, cultos, amables y generosos
(aunque aqui hay mayor division de opiniones). Sin embargo, se les considera

orgullosos.
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No fiable 27%
Autoritario 32%
Corrupto 37%
Ocioso 16%
Conflictivo 31%
Egoista 33%
Pobre 15%
Intolerante 37%
Emoc. 42%
Rel. 62%

Trad. 62%

No fiable 27%
Autoritario 40%
Corrupto 38%
Ocioso 20%
Conflictivo 24%
Egoista 29%
Pobre 19%
Intolerante 31%
Emoc. 52%
Rel. 73%

Trad. 73%

Guatemala

Fiable 83%

Democr. 69%

Honesto 72%

Trabaj. 79%

Pacifico 78%

Solid. 78%

Rico 84%

Tolerante 769

Racional 48%

Laico 33%

Moderno 42%

I
(1]
=
[=]

Fiable 69%

Democr. 69%

Honesto 58%

Trabaj. 76%

Pacifico 71%

Solid. 67%

Rico 78%

Tolerante 66%

Racional 55%

Laico 35%

Moderno 39%

No fiable 17%
Autoritario 31%
Corrupto 28%
Ocioso 21%
Conflictivo 22%
Egoista 22%
Pobre 16%
Intolerante 24%
Emoc. 52%
Rel. 67%

Trad. 58%

No fiable 31%
Autoritario 31%
Corrupto 42%
Ocioso 24%
Conflictivo 29%
Egoista 33%
Pobre 22%
Intolerante 34%
Emoc. 45%
Rel. 65%

Trad. 61%
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Imagen de los espafoles en el conjunto de Latinoamérica

Simpaticos 72%

Generosos 61%

Cultos 77%

Amables 70%

Orgullosos 72%

Antipaticos 28%

Egoistas 39%

Incultos 23%

Groseros 30%

Humildes 28%

Los paises andinos (Chile, Peru, Ecuador y Colombia) son los més criticos con el orgullo
de los espanoles y, en general, los que tienen una percepcién menos positiva del
caracter espanol. En el otro extremo encontramos a Guatemala, Brasil y Argentina.

Perfil de la imagen de los espafoles por pais (en verde/rojo aquellos valores al menos cinco puntos

por encima/debajo de la opinion media del conjunto de paises)

Argentina

Simpat. 80% Antipaticos 20%

Generosos 69% Egoistas 31%

Cultos 74% Incultos 26%

Amables 83 Groseros 17%

Humildes 31%

Org. 69%

Chile

Antipaticos 24%

Simpat. 76%

Generosos 58% Egoistas 42%

Cultos 76% Incultos 24%

Amables 76% Groseros 24%

Humildes 21% Org. 79%

Antipaticos 27%

Iw
S
)
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Simpat. 73%

Generosos 68% Egoistas 32%

Cultos 85%) Incultos 15%

Amables 69% Groseros 31%

Humildes 43%

Org. 57%

Colombia

Simpat. 61% Antipaticos 39%

Generosos 54% Egoistas 46%

Incultos 28%

Cultos 72%

Amables 57% Groseros 43%

Humildes 21% Org. 79%
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Ecuador

Simpat. 66%

Generosos 57%

Cultos 78%

Amables 64%

Humildes 21%

México

Simpat. 67%

Generosos 57%

Cultos 73%

Amables 70%

Antipaticos 34%

Egoistas 43%

Incultos 22%

Groseros 36%

Org. 79%

Antipaticos 33%

Egoistas 43%

Incultos 27%

Groseros 30%

Simpat. 80%

Generosos 69%

Cultos 80%

Amables 75%

Humildes 40%

Simpat. 69%

Generosos 52%

Cultos 76%

Amables 64%

Guatemala

Peru

Antipaticos 20%

Egoistas 31%

Incultos 20%

Groseros 25%

Org. 60%

Antipaticos 31%

Egoistas 48%

Incultos 24%

Groseros 36%

Humildes 21% Org. 79%

Humildes 23% Org. 77%

5. Valoracion del papel de Espafa en la historia de Latinoamérica

Espana es considerada por un 60% de los entrevistados en Latinoamérica (excluyendo
a los brasilefos), como el pais que ejercié una mayor influencia en su historia en los
siglos pasados (del XVI al XVIIl). Como era de esperar, en Brasil esa posicion es
ocupada por Portugal (57% de los brasilefios cita a Portugal). Esto implica que una
buena parte de los latinoamericanos, un 40% en los territorios que formaron parte en
aquellos siglos del imperio espanol, creen que fueron otras naciones o paises las mas
influyentes en su historia en esos siglos. Las respuestas indican que muchos de los
entrevistados confunden en su recuerdo lo ocurrido posteriormente, a partir del siglo
XIX, con lo sucedido durante los tres siglos anteriores, y eso explica que entre las
influencias destaque Francia en México, seguida por Estados Unidos en todos los
paises de la zona.
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Mayor influencia en su pais durante los siglos XVI-XVIII (por orden de eleccion, y
excluyendo a Brasil de la base)

Espana 9%
EEUU
Francia
Italia

Reino Unido

Alemania

Portugal

® Primera eleccion Segunda eleccién

De hecho, el nivel educativo es una variable clave, con una importante diferencia entre
los de mayor formacién, que en un 65% sefalan a Espafa como el pais que mas ha
influido en su historia pasada y los de menor nivel educativo (48%).

Especialmente preocupante puede ser el hecho de la gran diferencia por edades. El
conocimiento sobre la influencia histérica espafola en la zona en los siglos en que ésta
formé parte del imperio espanol, disminuye drasticamente segun se baja en la escala
de edad. Sdélo el 48% de los mas jovenes menciona a Espafa como el pais que mas
influyé en la historia de su pais en esos siglos, frente al 73% de los que tienen mas de
65 anos. Esto parece indicar que la ensefianza de la historia entre los nifios y
adolescentes en la regidn estd dedicando cada vez menos atencion a esa parte de la
historia de cada pais, y, en consecuencia, Espana estad cada vez menos presente en la
“memoria colectiva”.



Barémetro de la Imagen de Espana
Resultados de la 112 oleada. Estudio monografico sobre América Latina

Espafa como pais mas influyente en la historia del propio (siglos XVI a XVII), segun edad
y nivel educativo (12 eleccion, excluyendo a Brasil de la base)

72% 73%
A —

y 65%
62%

57% | /59.%/ —*
/ 53%

48"? 48;/"/ /./

18-24 25-34 35-44 4554 5564  >65 Obligatorio Bachillerato FP Universitario
afnos anos afnos anos afnos anos

Cuando se pide a los entrevistados una valoracién de la influencia histérica espafiola en
sus paises, la media es de 5,5 sobre 10, apenas positiva. La valoracion es mas alta
entre los entrevistados de derechas y baja hasta el suspenso (por debajo de 5) en el
caso de Peru y en el de la izquierda en general.

Los latinoamericanos imaginan que los espanoles valoran mas que ellos mismos esa
influencia histérica esparola en la regiéon. En su proyeccién imaginada, suponen que
Espana valora en un punto mas que ellos mismos (6,5) ese periodo histérico.

Esta distancia entre la valoracion propia del periodo histérico colonial y la que imaginan
que hacen los espafoles, se da en todos los grupos sociodemograficos y en todos los
paises, aunque, cuanto mayor es la valoracion propia de la influencia espanola, menor
es la distancia entre ésta y la que imaginan que realizan los esparoles (o los
portugueses, en el caso de Brasil). La evaluaciéon de la experiencia colonial es muy
semejante en Brasil y en el resto del continente, a juzgar por la valoracién que hace
Brasil de la influencia portuguesa (5,8 sobre 10)
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Valoracion de la influencia historica de Espafia seguin edad e ideologia. Escala 0-10

7.1
6,9
6,6
6.3 6,4 6,5 6,5 6,5
6,1 6,1 6,2
57 | 57 | 56
5’3 5,4 /.——.N\‘/ 5,2
—— |
4;3/
18-24 25-34 35-44 45-54  55-64 >65 Izquierda Centro Derecha
afos afnos afos afnos afnos afnos

—o— Valoracion propia

Guatemala

Argentina

Brasil

México

Chile

Ecuador

Colombia

Peru

*En el caso de Brasil se pregunté por la influencia portuguesa en su pais y por la imaginada valoracion de

Valoracién imaginada entre los espafioles

Valoracion propia

6,2

5,9

5,8

5,7

5,5

5,5

5,0

4,7

los portugueses de esa influencia.

—e— \aloracion propia
Valoracién imaginada entre los espafioles

Valoracion imaginada de los

espafoles
Guatemala 6.8
Argentina 7 6,5
Brasil 7 7,0
México 7 6,7
Chile 7 6,2
Ecuador 7 6,5
Colombia 7 6,2
Peru 7 5,9
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Diferencia entre la valoracion imaginada de los espaioles y la valoracion propia
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*En el caso de Brasil se preguntd por la influencia portuguesa en su pais y por la imaginada
valoracidn de los portugueses de esa influencia.

Comparando la valoracion que se hace en América Latina de la influencia histérica de
Espafia (5,5), con la valoracién que hacen de la misma los propios espanoles (6'5, BRIE
43, 2023), aparece un resultado llamativo: la calificacién de los espafnoles es un punto
superior a la de los latinoamericanos, pero ambos aciertan notablemente cuando
imaginan que valoracion hacen los otros. De hecho, la puntuacion que los
latinoamericanos creen que los esparioles otorgamos a nuestra influencia histérica en
el continente coincide exactamente con la que realmente damos. Conviene aclarar que
la pregunta, en el caso de la encuesta realizada en Espana (BRIE 43, 2023) se referia
a cuan positiva o negativa habia sido para América Latina (no para Espafia) la influencia
histérica espafiola, es decir, en ambos lados del Atlantico se preguntaba por lo mismo.


https://www.realinstitutoelcano.org/encuestas/43-oleada-brie-abril-2023/
https://www.realinstitutoelcano.org/encuestas/43-oleada-brie-abril-2023/
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Valoracion propia y proyectada de la influencia historica de Espafia en América Latina

Como valora LatAm Coémo imaginan los Como valora Como imaginan los

la influencia espafoles que Espana su Lat.Americanos que
espafiola LatAm valora la influencia histérica Espafa valora esa
influencia esparnola en LatAm influencia

En perspectiva temporal, comparando estos datos con los obtenidos por el
Latinobardémetro de 2009, los resultados indican una gran estabilidad en la valoracién
desde Latinoamérica de la influencia historica espanola, con resultados practicamente
iguales en ambas fechas.

Evolucioén de la valoracion media de la influencia histérica de Espafia en América Latina

5,84 —

—® 5,54

2009 2023

* Para poder comparar ambos resultados, no se ha tenido en cuenta la respuesta “Espafia no ha tenido
influencia histérica en mi pais” (un 2% del total en el Latinobarémetro, de 2009). Las valoraciones
cualitativas de esa encuesta se han cuantificado de la siguiente manera: “Muy negativa™= 0, “Negativa”=
2.5, “Ni positiva ni negativa”™ 5, “Positiva”= 7.5, y “Muy positiva®= 10
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6. Presencia econdmica de Espaiia en Latinoamérica

Dos tercios de los latinoamericanos entrevistados (67%) dicen saber que existen
empresas espanolas que invierten en su pais, un porcentaje que aumenta
significativamente con la edad y el nivel educativo, y es menor entre las mujeres. Por
paises, destacan los peruanos, que en un 82% de los casos saben de la existencia de
esa inversion espanola y, en el extremo contrario, los brasilefios, con so6lo un 50%.

Conocimiento sobre inversion espafiola en su pais seguin sexo, edad y nivel educativo

72%
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El Banco Santander es la empresa o marca esparfiola mas conocida en Latinoamérica,
seguida muy de cerca por el BBVA, y a distancia por Zara. De nuevo, la mayor edad y
el nivel educativo favorecen un mejor conocimiento de las empresas, excepto en el caso
de Zara, mas conocida entre los jévenes y entre las mujeres.
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Conocimiento de las empresas y marcas espainolas

Santander

BBVA
Zara
Telefonica
Mapfre
Iberia
Santillana
Prosegur
Melia

Mientras que las empresas mas conocidas son financieras, las mejor valoradas son
Melia, Santillana e Iberia, si bien todas obtienen una calificacién superior al 6 (con una

valoracion media de 7 sobre 10).

Valoracion de las empresas y marcas espanolas

Melia
Iberia
BBVA

Zara

Santillana
Santander
Mapfre
Prosegur
Telefénica

La valoracién general de la inversibn espanola en el pais (hasta qué punto es
beneficiosa para ese pais) ofrece una media de 7 sobre 10, practicamente idéntica a la
valoracion global de Espana (6,9) y a la que se hace de las empresas espanolas en el

pais.
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Valoracion de empresas y Valoracién general de la
marcas espanolas inversion espafiola

México Brasil
Guatemala Guatemala
Ecuador Ecuador
Colombia México
Brasil Colombia
Argentina Argentina
Chile Chile
Pera Peru

Llama la atencion la menor valoracion de la inversién espanola a partir de los 54 afnos,
pues difiere de la mejor valoracion general de Espana por parte de la poblacién de mas
edad, quizad porque esta poblacion esta menos interesada por el impacto de esa
inversion en la generacién de empleo. Por su parte, la relacion con la ideologia es muy
clara, con la izquierda valorando significativamente peor la inversion espafnola.

Valoracion general de la inversion espanola segun edad e ideologia

7,6
71
71 ’ 71
7,0 ._———.N ?
‘\6;7\
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\6;5 6,4
— |
18-24  25-34 35-44 45-54 55-64 >65 anos Izquierda Centro Derecha
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En perspectiva temporal, acudiendo a datos del Latinobarémetro del 2006 (la fecha mas
cercana en que se hizo esta pregunta) se percibe una mejora en la valoracion de las
inversiones espanolas en los ocho paises de la muestra.
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Evolucion de la valoracion de la inversion espaiola

82%
7(:’/0//.
—o— Algo o muy
beneficiosa
30% —8—Poco o nada
° beneficiosa
\.
2006 2023

* Para comparar los resultados del BIE y del Latinobarémetro de 2006, se ha excluido de la base de 2006
la respuesta “No ha habido inversiones espafiolas en mi pais” (10% del total). Las valoraciones del BIE de
0 a 4 se han considerado “Poco o nada beneficiosa” y las valoraciones de 6 a 10 “Algo o muy
beneficiosa”, mientras que las valoraciones de 5, el punto intermedio entre 0 y 10, se han dividido a
partes iguales entre ambas opiniones.

Cuando se pregunta a los entrevistados, de qué paises prefieren que reciba inversion el
suyo, la preferencia hacia Espana se encuentra en un nivel intermedio, claramente por
detras de EEUU, Alemania y China, pero por delante de Reino Unido, Francia e ltalia.
En el Latinobarometro de 2006, en una pregunta ligeramente diferente, China apenas
aparecia como inversor deseado (5%) y Espana, con un 10%, quedaba en tercer lugar
después de EEUU y Japén (81% y 12% respectivamente). En cualquier caso, la
preeminencia de EEUU como inversor preferido queda clara, y también el relativamente
modesto lugar que ocupa Espafa como inversor deseado. Llama la atencién el papel
practicamente nulo que juegan otros Estados de la regién: sélo un 1% de los
entrevistados elige otro pais latinoamericano como fuente de inversién externa
preferida.
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Preferencias en el origen de la inversion extranjera (por orden de eleccion)

EEUU
Alemania
China
Canada
Japon
Esparna
Reino Unido
Corea S.
Francia
Rusia
Italia

Portugal

= Primera eleccion = Segunda eleccion

Desagregando por paises de la muestra, el 21% de los guatemaltecos sefala a Espafia
como uno de sus dos inversores preferidos; mientras que en el extremo opuesto, entre
los chilenos, peruanos y brasilefios el porcentaje baja al 7% u 8%.

Por otra parte, la inversion espanola genera muy poco rechazo: solo un 3% senala a
Espafna como pais del que preferiria que hubiera menos inversion en el suyo, frente a
un 34% que menciona Rusia, un 12% China, y un 9% EEUU o Corea del Sur.

Rechazo a inversion extranjera procedente de...

Rusia
China
Corea S.
EEUU
Portugal
Reino Unido
Espana
Japon
Alemania
Francia
Italia
Canada

La ideologia tiene una fuerte influencia en la eleccion de paises inversores: la derecha
expresa mas predileccion por las inversiones de EEUU y Espana, mientras que la
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izquierda se decanta por China y Rusia, algo que se refleja igualmente, en sentido
inverso, en el rechazo.

Preferencia y rechazo al origen de la inversion extranjera segun ideologia

Preferencia

(12opcién+22opcién) Rechazo
56% 38%
/ 32%
32%
39% 28%
37% :><
e \21%\ e \
e 9% 12%
11% o
. Y e 7% g
9% g— 9% :
7% 5% .\ 4%
7% \ 3% 302 3%
Izquierda Centro Derecha Izquierda Centro Derecha
—o— EEUU —e— Espafia —e— China Rusia —o— EEUU —e— Espafia —e— China Rusia

7. La migracion a Espana

Se han incluido en el cuestionario varia preguntas relativas a la migracion ya que ésta
constituye una de las relaciones mas intensas entre Espafa y los paises
latinoamericanos. En Espafa residen 3.334.000 inmigrantes nacidos en paises
latinoamericanos y un nimero mucho mayor ha tenido alguna experiencia migratoria en
Espafia, aunque muchos de ellos hayan vuelto a su pais de origen o se hayan trasladado
a un tercero.

La inmigracion, una experiencia directa de vida en otro pais, es una fuente de
construccidén de imagenes, opiniones y valoraciones sobre el pais, mas influyente que
ninguna otra, y no solo afecta al individuo que la experimenta sino a su entorno familiar
y social, al que se le transmiten las percepciones de la persona migrante. Por ese
motivo, se ha dedicado un apartado especifico a su analisis en este BIE.

Mas de la mitad de los entrevistados (55%) tiene entre sus familiares o amigos a alguien
que vive o ha vivido en Espanfia, porcentajes que llegan hasta el 80% en Ecuador y el
70% en Colombia. No obstante, s6lo una pequena parte de la muestra ha tenido
experiencia directa en Espafa: un 16% del total ha estado alguna vez en nuestro pais,
muchos de ellos visitando a familiares (25%), estudiando en la universidad (7%), en
visitas cortas de trabajo (13%) o como migrantes (9%).

Cuando se pregunta a los entrevistados en qué pais les gustaria vivir si decidieran dejar
el suyo, Espafna aparece como el tercer pais mas atractivo para la emigracion
latinoamericana, después de Canada y Estados Unidos. Obviamente el idioma juega
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aqui un papel clave, pero también, probablemente, la existencia previa de redes de
apoyo formadas por migrantes de los mismos origenes geograficos.

Comparando entre si los paises de la muestra, la predileccion de los argentinos por
nuestro pais es muy superior a la del resto. En el caso de Brasil, como era esperable,
Portugal ocupa ese lugar que tiene Espana para el resto de los paises de la regién.

Pais en el que le gustaria vivir (por orden de eleccidn)

Canada
EEUU
Esparna
Italia
Alemania
Francia
Reino Unido
Portugal

China

= Primera eleccién = Segunda eleccion

Preferencia por vivir en Espaiia segun pais de la muestra (por orden de eleccion)

Argentina
Chile

Peru
Guatemala
Colombia
Ecuador
México

Brasil

= Primera eleccibn = Segunda eleccion
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El nivel educativo y la edad de los entrevistados son factores influyentes en la eleccién
del pais en el que les gustaria vivir: Espafna, como EEUU, es mas atractiva para los que
tienen un nivel educativo medio o bajo, lo contrario de lo que ocurre en Alemania o
Canada. Respecto a la edad, Espafa e ltalia resultan especialmente atractivas a los
mayores de 65 afnos, mientras que en los otros tres paises mas deseados, el interés por
emigrar a ellos disminuye con la edad.

Distribucion por edad y nivel educativo de la eleccion como primer pais preferido de los
5 que encabezan las preferencias
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Hay una clara divisién de opiniones entre los entrevistados cuando se pregunta sobre la
existencia de discriminacion negativa contra los emigrantes de su pais que viven en
Espana. El 38% cree que en Espana se produce esa discriminacion, pero el 44% lo
niega, con un 18% de indecisos. En el caso de Brasil, cuando se pregunta por la
existencia de discriminacion contra los inmigrantes brasilefios en Portugal, los
resultados son algo mas positivos: un 33% cree que en Portugal se discrimina a los
brasilefios y un 48% cree que eso no ocurre.
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Acuerdo con "En Espaiia se discrimina a los inmigrantes que proceden de mi pais" (pais
del entrevistado)

Muy de acuerdo 9%

No lo sé
18%

Muy en

De acuerdo

desacuerdo 299

13%

En desacuerdo
31%

La percepcion de discriminacién estd muy relacionada con el nivel educativo: los
entrevistados con titulos universitarios opinan con mucha mas frecuencia que los demas
que en Espana no existe discriminacion contra los migrantes de su pais, y lo contrario
ocurre con los que tienen los menores niveles educativos. Esta diferencia esta
relacionada con las distintas trayectorias ocupacionales y vitales que inmigrantes
cualificados y descualificados tienen en los paises de destino, en las que los mas
cualificados tienen acceso a mejores puestos de trabajo, mejores salarios y, en
consecuencia, mejores condiciones de vida.

Ese 38% de latinoamericanos que cree que en Espafia los inmigrantes de su origen
sufren discriminacion coincide casi exactamente con los resultados en el 2004 del
Latinobarometro para los paises que forman parte de este BIE: entonces, hace 19 afios,
el 37% de los entrevistados en Argentina, Colombia, Ecuador, Pera, Chile, México y
Guatemala opinaban que en Espana se trataba mal o muy mal a los migrantes
procedentes de su pais. Esta gran estabilidad de resultados, que resulta inmune a los
cambios reales en el nivel de integracién de sus inmigrantes en Espafna -mucho mayor
ahora que en 2004-, parece indicar una idea no modificable en funcién de la experiencia
migratoria de sus connacionales en Espana.

Conviene poner esta informacion en el contexto de los resultados de otra encuesta, ya
citada aqui y realizada en 2021 (Qué piensa América Latina sobre la Unién Europea),
en los que Espana y Portugal aparecen como los Estados més citados en América
Latina como aquellos que tratan mejor a los inmigrantes (citados por el 27%), a gran
distancia de Estados Unidos (14%) y por encima también de los demas paises europeos
o latinoamericanos que acogen inmigrantes de la region.


https://www.latinobarometro.org/latOnline.jsp
https://data.nuso.org/downloads/Que-piensa-America-Latina-sobre-la-Union-Europea-datanuso.pdf
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Pese a que la mayoria de los entrevistados considera que Espafna es un pais mejor que
el propio -lo valoran con una mejor calificacion- sélo un 16% opina que los hijos de los
migrantes originarios de su pais que viven en Espana tendran un futuro mejor en nuestro
pais que en el suyo. Resulta llamativo que sean los mexicanos, con muy poca migracién
a Espana y una valoracion mas alta de su pais que del nuestro, los que mas a menudo
(26%) creen que el futuro en Espana sera mejor que en México.

Sélo una cuarta parte del total de entrevistados (24%) cree que los inmigrantes de su
pais que ahora residen en Espafna se quedaran de forma definitiva, frente a un 61% que
opina lo contrario. De nuevo son los mexicanos los que mas a menudo comparten esa
perspectiva de migracion permanente, quiza influidos por la experiencia de sus
migrantes en su principal destino, Estados Unidos. En el otro extremo, son los
argentinos los que mas a menudo imaginan esa migraciéon a Espafa como temporal,
con s6lo un 18% que la supone permanente. También en este caso el nivel educativo
tiene una importante influencia: los de mayor formacién, los universitarios, imaginan con
mucha mas frecuencia que la migracion a Espana desde su pais es temporal.

Opinion sobre el futuro de los compatriotas que viven en Espafa

La mayoria se quedara para siempre Sus hijos tendran un futuro mejor
en Espafa en Espafa
Muy de acuerdo 4% Muy de acuerdo 4%

No lo sé De
15% De acuerdo

0,

acuerdo 2=
20%
Muy en
desacuerdo Muy en
19% desacuerdo
29%
En
En desacuerdo
desacuerdo 44%

42%

La discriminacion aparece como el principal problema que, en opinion de los
entrevistados, tienen sus compatriotas cuando emigran a Espana, en una pregunta de
respuestas sugeridas, citado en primer o segundo lugar por un 31%. Los problemas
relacionados con el empleo y con la regularizacién de su situacion administrativa son
los siguientes en el orden de seleccion. Entre los argentinos, mexicanos y chilenos el
mayor grupo es el formado por los que no identifican ningun problema especifico que
afecte a sus emigrantes en Espana.
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Principales problemas de sus compatriotas en Espaina (por orden de eleccion)

Discriminacion 10%

Encontrar un trabajo
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titulo universitario

Obtener proteccion/asilo

No sefiala ninguin problema

® Primera eleccion Segunda eleccion

8. Imagen de la Union Europea y percepcion de la influencia espafola en la
UE

La Unién Europea es la organizacion internacional mejor valorada en América Latina,
por encima de la ONU, del Banco Mundial, la OTAN o Mercosur.

Valoracion general de la UE en comparacioén con otras organizaciones internacionales

ONU 6,1
Banco Mundial 5,9
OTAN 5,8

Mercosur 5,5

Curiosamente, los paises que mejor valoran a Mercosur son los que no forman parte de
esta alianza comercial, porque se encuentran en el centro o norte del continente, México
y Guatemala. Ambos califican a Mercosur con més de 6 puntos, mientras que Argentina
y Chile la valoran por debajo de 5.
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Como puede apreciarse en el grafico siguiente, el ranking de calificacion de la UE en
América Latina es muy semejante al que se refiere a la valoracién de Espafna, con
puntuaciones mas altas en la parte norte y mas bajas en el sur del continente.

Valoracion general de la UE, segun pais

Guatemala 7,2
México 7,2
Ecuador 6,6
Brasil 6,3
Colombia 6,6
Argentina 5,9
Peru 6,3
Chile 5,8
La valoracién de la UE sigue un patron semejante al de Espafia en funcion de las
caracteristicas de los encuestados. La calificacién es mas alta en los niveles educativos

superiores y mejora al desplazarse hacia la derecha en el espectro ideolégico. Sin
embargo, en este caso no aparece una relacién con la edad.

Valoracion de la UE segun ideologia y nivel educativo
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La UE es considerada desde América Latina, en perspectiva comparada con EEUU o
China, como lider mundial en la lucha contra el cambio climatico, en la defensa de los
derechos humanos, en el combate contra la pobreza en el mundo, y en asistencia
humanitaria. Sin embargo, EEUU es vista como una mayor potencia militar y econémica
que la UE, y China supera ampliamente a ambos como potencia tecnoldgica. Estos
resultados son muy similares a los encontrados en 2021 por la citada encuesta “Qué
piensa América Latina sobre la Union Europea” (con una muestra de paises algo


https://data.nuso.org/es/sobre-encuesta
https://data.nuso.org/es/sobre-encuesta
https://data.nuso.org/es/sobre-encuesta
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diferente), lo que indica una gran estabilidad en estas percepciones que colocan a la UE
a la cabeza de las “causas justas”, pero a EEUU en el poder econdémico y militar, y a
China en el tecnoldgico. Los resultados ademas son muy semejantes entre los paises
de la muestra: todos ellos coinciden en cudl es la potencia “lider” en cada uno de estos
aspectos.

Potencia considerada lider en distintos ambitos

O,
= 12% 16% 2%
279
27% 35% %
23% 31%
69%
685, 52% S
y 61% 60%
25%
13% 10% 6%
Defensa de Lucha contra Lucha contra Asistencia Poder  Poder militar Desarrollo
los DDHH el c.climatico la pobreza humanitaria econdmico tecnoldgico

mUE = EEUU China

Visto desde América Latina, Alemania aparece con gran diferencia como el pais mas
influyente en la UE, seguido por Francia y por Espana, superando claramente a ltalia o
Paises Bajos. Esta percepcién de la influencia espanola es mayor en la derecha y
decrece notablemente con la edad y entre los mas educados.

Paises mas influyentes de la UE (por orden de eleccion)

Alemania 15%
Francia
Espana = Primer pais més influyente
Segundo pais mas influyente
Italia 9%

P. Bajos P4/5%

Suecia P¥ 5%
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Consideracion de Espaifia como uno de los dos paises mas influyentes de la UE segun
ideologia, nivel educativo y edad

329% 32% 329%
o—

28% 28%
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Por paises se aprecian importantes diferencias: Hasta un 36% de los guatemaltecos
cree que Espafa es uno de los dos paises mas influyentes de la UE, mas del doble que
los brasilefios (17%).
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Influencia de Espaia en la UE segun los paises analizados (% que sefiala a Espafia como
primer o segundo pais mas influyente)

Guatemala 22%

Ecuador 17%
Peru 17%
Colombia 15%
México 18%
Argentina 13%
Chile 16%

Brasil

® Primer pais mas influyente Segundo pais mas influyente

9. Relaciones con la Union Europea y con Espaia

Los ciudadanos latinoamericanos valoran de forma positiva las relaciones de su pais
con Espana y con la Union Europea: en ambos casos mas de la mitad de los
entrevistados creen que esas relaciones son buenas o muy buenas, y sélo una muy
pequena minoria, de alrededor del 2%, cree que son malas. En general, las relaciones
con Espana se valoran algo mejor que las relaciones con la UE, en parte porque éstas
segundas son menos conocidas por los entrevistados.

Valoracion de las relaciones de su pais con la UE y con Espafa

Unién Europea Espafia

Muy malas

Muy malas Mala;%

1% No lo 19 \ No lo
Malas Se \
2% 13 Y%
Ni buenas
ni malas
Ni buenas Buenas 30%
ni malas 42%
31% Buenas

43%

En ambos casos la valoracion es significativamente mejor entre los hombres, y aumenta
casi en paralelo en funcion de la edad y el nivel educativo. Mas erratico es el
comportamiento por ideologia, sobre todo en lo que respecta a la UE, debido a la
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elevada indefinicion del centro. En ningun grupo la valoracién conjunta de mala o muy
mala alcanza el 4%.

Valoracion como “buena” o "muy buena” de las relaciones de su pais con la UE y con
Espaina segun sexo, edad, nivel educativo e ideologia

75%
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Colombia es el unico pais donde se valoran mejor las relaciones con la UE que con
Espafia, mientras que sélo en Brasil y Argentina la calificacion de mala o muy mala en
cuanto a las relaciones con la UE supera el 4% (4,6% y 7,2% respectivamente).
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Valoracion como "buena” o "muy buena" de las relaciones de su pais con la UE y con
Espafa

I 6%
Chile
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En perspectiva temporal, comparando con datos del Latinobarémetro de afios anteriores
(2003 y 2013), se percibe que la valoracién de las relaciones con Espafna apenas ha
experimentado cambios en las Ultimas dos décadas.

Evolucion de la valoracion de las relaciones con Espaia

o, %
81% 78% 82%
o— —— —
—eo—Buenas o
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—o— Malas o
muy malas
19% 22% 18%
+
2003 2013 2023

* Para poder comparar con los resultados del Latinobarémetro, se ha excluido de la base a los que en
2023 contestan “No lo sé”, y las valoraciones “Ni buenas ni malas” se han dividido a partes iguales entre
“Buenas o muy buenas”y “Malas o muy malas”.
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En cuanto a la importancia de las relaciones con Espafa, tres de cada cuatro
latinoamericanos las considera bastante o muy importantes, con sélo un 15% que las
califican de poco o nada importantes. Nuevamente existe un fuerte sesgo ligado a la
edad, el nivel educativo y la ideologia del encuestado. Los mayores, los mas formados
y los situados mas a la derecha dan mas relevancia a la relaciones con Espafia.

Importancia de las relaciones con Espafa; y valoracién como “bastante importante” o
“muy importante” segun edad, nivel educativo e ideologia

Nada
importante

o 9% | 79% 80%

No lo o
. 78% e

se
10% Muy /

importante 73%

28%
66?/

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 >65
afnos anos afnos anos anos anos

Poco
importante
13%

Bastante
importante
47%

83%

78%

oe_—* 74%
‘o

/7:,/0/ /'/ —_| 72%
65.%/

Obligatorio Bachillerato FP Universitario Izquierda Centro Derecha

En ningun grupo sociodemografico o ideoldgico la suma de “poco” y “nada importante”
alcanza el 20%.

Las respuestas son muy semejantes en los distintos paises de la muestra. Chile es el
pais que mejor valora las relaciones bilaterales, pero el que menos importancia les da.
En ningun pais la suma de “poco” y “nada importante” alcanza el 20% de los
entrevistados.
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Valoracion como "bastante importante” o "muy importante” de las relaciones con
Espana, segun pais

Guatemala 80%

Brasil 80%
Ecuador
Colombia
Peru
Argentina
México

Chile

Cuando se pregunta a los entrevistados qué deberia hacer Espana para mejorar las
relaciones con su pais (pregunta con 10 respuestas sugeridas), encontramos una gran
dispersion de respuestas, con una preferencia por las siguientes: facilitar la exportacién
de sus productos a Espana, facilitar la emigracién hacia nuestro pais y aumentar la
inversion espafola y la ayuda al desarrollo en su pais.
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Medidas para mejorar las relaciones con Espafa (respuesta sugeridas, 3 respuestas
como maximo)

Facilitar la exportaciéon de
productos a Espana

Facilitar la emigracién hacia
Espana

Mas ayuda al desarrollo

Mas inversién espafola

Mas cooperacion cultural y
cientifica

Mas cooperacién en politica
internacional

Promover acuerdos para la
proteccion del M. Ambiente

Facilitar la convalidacién de
titulos universitarios

Promover el acuerdo UE-
Mercosur

Mas apoyo en la lucha contra el
narcotrafico

m Primera eleccion = Segunda eleccién Tercera eleccion

En Ecuador se incluyé también como respuesta posible la de suprimir la exigencia de
visado para viajar a Espana-UE (es el Unico pais de la muestra al que se le exige). Esta
respuesta fue la mas elegida en el pais (38% la eligieron como primera, segunda o
tercera opcion).

Al margen de la supresiéon del visado en el caso ecuatoriano, las prioridades en las
relaciones con Espana presentan diferencias por pais. Aqui se muestran los resultados
para cada caso, sefialando en rojo o verde las que destacan respecto a la media de la
region (al menos 5 puntos porcentuales de diferencia). Como se aprecia, destaca
Argentina por su interés en que Espana influya para lograr la ratificacién del acuerdo
UE-Mercosur. La lucha contra el narcotrafico interesa especialmente en Ecuador, que
se ha visto sumergida en los ultimos afos en una ola de violencia en parte relacionada
con ese tréfico.
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Medidas prioritarias para mejorar las relaciones con Espaia por pais

(12422432 eleccion en cada pais, en verde/rojo aquellos valores al menos 5 puntos porcentuales por
encima/debajo de la consideracion media del conjunto de paises)

Argentina Brasil
Facilitar la exportacion de 349% Mas inversion espanola 27%
productos a Espafa ]
| Facilitar la emigracion a
Promover el acuerdo UE- o ~ 27%
Mercosur U Espafia ]
Facilitar la emigracion a ] Més ayuda/cooperacion al 26%
Espana 34% desarrollo
| Promover que el acuerdo
Mas inversion espafiola 28% UE-Mercosur 26%
Mas cooperacion en Promover acuerdos para la o
politica internacional 22% proteccién del M. Ambiente it
Mas ayuda/cooperacion al Mas cooperacion cultural y 5
desarrollo 20% cientifica e
Facilitar la convalidacién de 19% Mas cooperacion en 239
titulos universitarios ° politica internacional
Mas apoyo en la lucha 14%% Facilitar la exportacién de 239,
contra el narcotréafico ° productos a Espaiia °
Promover acuerdos para la 13%% Mas apoyo en la lucha 209%
proteccién del M. Ambiente ° contra el narcotréafico °
Més cooperacion cultural y 11% Facilitar la convalidacién de 17%
cientifica ° titulos universitarios °
Chile Colombia
Mas cooperacion cultural y o Facilitar la emigracion a o
cientifica 30% Espana 89%
Facilitar la exportacion de 289% Facilitar la exportacion de 309,
productos a Espafa ° productos a Espafa °
Mas ayuda/cooperacion al o Mas ayuda/cooperacion al
desarrollo it desarrollo A5
Facilitar la emigracién a o Facilitar la convalidacién de o
Espana ks titulos universitarios 25%
Promover acuerdos para la o . L -
proteccion del M. Ambiente 26% Mas inversién espanola 23%
Facilitar la convalidacion de o Mas cooperacién cultural y |
titulos universitarios S cientifica A0
Mas apoyo en la lucha o Més cooperacion en ]
contra el narcotrafico it politica internacional 21%
Mas inversion espafiola | 17% Promover acuerdos para la 9
P | ° proteccion del M. Ambiente 2V
Promover el acuerdo UE- Ma la luch ]
17% 4s apoyo en la lucha o
Mercosur | ° contra el narcotréafico 20%
Mas cooperacion en o Promover el acuerdo UE- |
politica internacional | U5 Mercosur 14%
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Ecuador

Suprimir la exigencia de
visado para viajar a Espana

Facilitar la exportacion de
productos a Espana

Facilitar la emigracién a
Espana

Mas apoyo en la lucha
contra el narcotrafico

Mas inversién espanola

Mas cooperacion cultural y
cientifica

Facilitar la convalidacion de
titulos universitarios

Promover el acuerdo UE-
Mercosur

Mas ayuda/cooperacion al
desarrollo

Mas cooperacion en
politica internacional

Promover acuerdos para la
proteccién del M. Ambiente

38%

33%

32%

27%

23%

20%

18%

17%

16%

15%

14%

México

Mas cooperacion cultural y
cientifica

Facilitar la exportacién de
productos a Espana

Mas cooperacion en
politica internacional

Mas ayuda/cooperacion al
desarrollo

Mas inversién espafola

Promover acuerdos para la
proteccion del M. Ambiente

Facilitar la emigracion
hacia Espafa

Promover el acuerdo UE-
Mercosur

Facilitar la convalidacién de
titulos universitarios

Mas apoyo en la lucha
contra el narcotrafico

35%

31%

30%

29%

28%

25%

24%

14%

14%

13%

Guatemala

Facilitar la emigracién a
Espana

Facilitar la exportacién de
productos a Espana

Mas ayuda/cooperacion al
desarrollo

Mas inversién espafnola

Mas cooperacion cultural y
cientifica

Facilitar la convalidacion de
titulos universitarios

Mas cooperacion en
politica internacional

Promover acuerdos para la
proteccién del M. Ambiente

Mas apoyo en la lucha
contra el narcotrafico

Promover el acuerdo UE-
Mercosur

38%

38%

33%

31%

24%

22%

20%

20%

11%

7%

Peru

Facilitar la exportacién de
productos a Espana

Mas ayuda/cooperacion al
desarrollo

Mas cooperacion cultural y
cientifica

Facilitar la emigracion a
Espafa

Facilitar la convalidacion de
titulos universitarios

Promover acuerdos para la
proteccion del M. Ambiente

Mas cooperacion en
politica internacional

Mas inversién espafola

Promover el acuerdo UE-
Mercosur

Mas apoyo en la lucha
contra el narcotrafico

30%

30%

29%

27%

27%

25%

21%

18%

17%

15%
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La mayor parte de los entrevistados no sabe si su pais recibe o no ayuda al desarrollo
desde Espana o desde otro pais de la UE (o de la propia UE). En conjunto sélo un 32%
da una respuesta positiva 0 negativa a la pregunta cuando se refiere a la ayuda
espanola, y un 19% cuando se refiere a otra ayuda europea.

El mayor grado de conocimiento con respecto a la ayuda procedente de Espana lo
muestra Guatemala, con un 45%, seguida por Peru, con un 26% y Ecuador con un 24%.
Los porcentajes son mucho menores cuando la pregunta se refiere a otras ayudas al
desarrollo europeas. Sin embargo, la valoracion del tamafo y eficacia de la ayuda
espafiola y europea por parte de quienes si la conocen es notable (7,1 y 7,4
respectivamente). La ayuda espafola es especialmente bien valorada en Guatemala y
en México, y entre las personas que se autoidentifican como de derechas.

¢Sabe si su pais recibe ayuda al desarrollo de Espafa? ¢Sabe si su pais recibe ayuda al
desarrollo de algun otro pais o institucion europeos?

De Espafia De otro pais lejtéropeo odela

No lo sé
81%

No lo sé
68%

Alemania es el pais europeo -excluyendo a Espana- cuya ayuda al desarrollo en
América Latina es mas conocida en la region. Entre el escaso 11% que afirma que su
pais recibe ayuda de algun otro pais europeo, el 32% cita a Alemania, muy lejos del
siguiente, Francia, con un 9%.

10. Desafios, prioridades y alianzas de América Latina

La corrupcién y la violencia son vistos por sus ciudadanos como los dos principales
problemas de los paises latinoamericanos, seguidos por la pobreza, el narcotrafico y la
inflacién.
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Principales desafios de su pais (por orden de eleccion, respuestas sugeridas, maximo 3
respuestas)

Corrupcion 11%
Violencia/Delincuencia
Pobreza

Narcotrafico

Inflacién

Situacién financiera
Conflictos politicos
Educacion

Migracion y refugiados
Sistema sanitario
Violacion DDHH

Cambio climatico

Paro

Suministro energético %1% 1%

® Primera eleccion  m Segunda eleccion Tercera eleccion

Esta es la imagen global del conjunto de paises de la muestra, pero existen importantes
diferencias internas, como la gran preocupacion en Argentina respecto a la inflacién, en
Chile respecto a la inmigracidén, en Brasil respecto al paro o en Ecuador y México
respecto al narcotrafico.
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Principales desafios nacionales por pais

(12+224+32 eleccion en cada pais, en verde/rojo aquellos valores al menos 5 puntos porcentuales por
encima/debajo de la consideracion media del conjunto de paises)

Argentina
La inflacion | 57%
La corrupcioén | 43%
La pobreza | 36%
La situacion financiera | 33%
La violencia | 26%

El narcotrafico | 17%

La educacion | 16%

Los conflictos politicos | 13%
Los sistemas sanitarios | 5%
La violacién de DDHH | 3%
El cambio climético | 3%
La migracion y los..! 2%

Elparo | 2%

El suministro de energia | 1%

Chile
La violencia 55%
La migracion y los.. 42%
El narcotrafico 39%
La inflacién 26%

La corrupciéon | 18%

La situacion financiera | 17%

La pobreza | 16%

La educacién | 15%

Los sistemas sanitarios | 11%
Los conflictos politicos | 9%
El cambio climético | 8%
La violacion de DDHH | 3%
Elparo | 1%

El suministro de energia | 1%

Brasil
La corrupcion 44%
La pobreza 31%
La violencia 31%

El paro 24%
La inflacion 21%
Los conflictos politicos 21%
La educacion | 18%
Los sistemas sanitarios | 18%
La situacion financiera | 16%
El narcotrafico | 11%
El cambio climatico | 8%
La violacién de DDHH | 8%

El suministro de energia | 4%

La migraciony los..| 2%

Colombia
La corrupcion 51%
La pobreza 32%
La violencia 31%
La inflacién 27%

La situacion financiera 22%
El narcotréafico 21%
Los conflictos politicos 21%
La educacion | 14%
Los sistemas sanitarios | 12%
La violacién de DDHH | 11%
El cambio climatico | 9%
La migracién y los..! 8%
El suministro de energia | 2%

Elparo | 2%
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Ecuador Guatemala
La violencia ] 56% La corrupcion ] 56%
La corrupcioén | 55% La pobreza | 44%
El narcotréafico | 43% La violencia | 35%
Los conflictos politicos | 21% La educacion | 23%
La situacion financiera | 20% La inflacion | 19%
La pobreza | 20% La situacion financiera | 17%
Los sistemas sanitarios | 12% Los sistemas sanitarios | 15%
La migracion y Ios..ﬁ 10% El narcotréfico | 13%
La educacion | 9% Los conflictos politicos | 13%
La violacién de DDHH | 7% La violacién de DDHH | 9%
La inflacién | 6% La migraciénylos..ﬁ 8%
El cambio climatico | 4% El cambio climatico | 6%
El paro | 2% El suministro de energia | 1%
El suministro de energia | 1% El paro | 1%
México Peru
La violencia ] 44% La corrupcion ] 57%
El narcotréafico | 40% La violencia | 41%
La corrupcion | 39% Los conflictos politicos | 28%
La pobreza | 28% La pobreza | 25%
La inflacion | 23% La educacién | 22%
La educacién | 18% La migracion y Ios..ﬁ 17%
La situacion financiera | 13% Los sistemas sanitarios | 14%
Los sistemas sanitarios | 12% La inflacion | 13%
La migracion y Ios..ﬁ 12% El narcotrafico | 12%
Los conflictos politicos | 10% La situacion financiera | 11%
El cambio climatico | 10% La violacion de DDHH | 11%
La violacion de DDHH | 10% El cambio climatico | 10%
El paro | 2% El paro | 2%
El suministro de energia | 1% El suministro de energia | 1%

Las variables sociodemogréficas e ideoldgicas influyen en la selecciéon de los problemas
mas importantes: la poblacién de mas edad sefala en mayor medida los problemas de
violencia y narcotrafico, mientras que los jovenes muestran especial preocupacién por
la inflacion y la pobreza. El narcotrafico preocupa mas a las personas de mayor nivel
educativo. Entre la izquierda, la pobreza, la violacion de los derechos humanos y los
sistemas sanitarios, preocupan en mayor medida que en el resto del espectro ideoldgico.
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Cuando se indaga en la percepcion de cual deben ser los objetivos de politica exterior
en cada uno de los paises, el resultado muestra el papel prioritario de los asuntos
econdémicos, y muy especialmente, de la atraccién de inversion extranjera, sefalado
como uno de los dos principales objetivos de politica exterior por un 41% de los
entrevistados, seguido por el aumento de las exportaciones desde su pais, sefalado por
un 30%. La lucha contra el cambio climatico figura en un lugar muy secundario. Sélo en
Brasil y México este objetivo es elegido como el primero que deberia guiar la accién
exterior de su pais por mas de un 10% de los entrevistados (16% en Brasil y 11% en
México)

Principales objetivos de politica exterior de su pais (respuestas sugeridas, maximo 2
respuestas)

Atraer mas inversion

O,
extranjera 18%

Aumentar las exportaciones 15%

Atraer més ayuda al desarrollo 14%

_ Bvitar la llegada de 9%

inmigrantes irregulares
Fortalecer las relaciones con 11%
otros paises latinoamericanos °
Facilitar la emigracion legal a 9%
EEUU, Canada o Europa °
Lucha contra el cambio

climatico

8%

Primera eleccién Segunda eleccién

Chile es un caso excepcional, por su gran preocupacién por la llegada de inmigracion
desde otros paises de la region. En su caso, la primera prioridad, es “evitar la llegada
de inmigrantes irregulares” a su pais, elegida por un 61%. EI cambio climético, como se
ha dicho, ocupa un lugar secundario como prioridad de politica exterior para cada pais,
excepto en el caso de Brasil, donde aparece en tercer lugar. Facilitar la emigracién a
EEUU, Canada o Europa aparece como objetivo muy destacado en dos de los paises
mas pobres de la muestra, Guatemala (segundo lugar) y Ecuador (tercer lugar).
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Principales objetivos de politica exterior por pais

(12+22 eleccion en cada pais, en verde/rojo aquellos valores al menos 5 puntos porcentuales por encima/debajo
de la preferencia media del conjunto de paises)

Argentina

Atraer mas inversién
exterior

Aumentar las
exportaciones

Fortalecer las relaciones
con otros paises
latinoamericanos

Atraer mas ayuda al
desarrollo

Evitar la llegada de
inmigrantes irregulares

Facilitar la emigracién legal
hacia EEUU, Canad4 o
Europa

Luchar contra el cambio
climatico

49%

47%

23%

23%

18%

14%

9%

Chile

Evitar la llegada de
inmigrantes irregulares

Atraer mas inversion
exterior

Atraer mas ayuda al
desarrollo

Aumentar las
exportaciones

Fortalecer las relaciones |

con otros paises
latinoamericanos

Luchar contra el cambio
climatico
Facilitar la emigracién legal

hacia EEUU, Canadé o
Europa

61%

31%

21%

21%

19%

17%

15%

Brasil

Atraer mas inversiéon
exterior

Atraer mas ayuda al
desarrollo

Luchar contra el cambio
climatico

Aumentar las
exportaciones

Fortalecer las relaciones
con otros paises
latinoamericanos

Facilitar la emigracién legal
hacia EEUU, Canada o
Europa

Evitar la llegada de
inmigrantes irregulares

48%

41%

24%

23%

22%

18%

10%

Colombia

Atraer mas inversion
exterior

Aumentar las
exportaciones

Atraer mas ayuda al
desarrollo

Facilitar la emigracién legal
hacia EEUU, Canada o
Europa
Fortalecer las relaciones
con otros paises
latinoamericanos

Luchar contra el cambio
climatico

Evitar la llegada de
inmigrantes irregulares

35%

32%

31%

26%

24%

21%

17%
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Ecuador Guatemala
Atraer més inversion o Atraer més inversion
exterior W% exterior e
1 Facilitar la emigracion legal |
Aumentar | ) .
exl:)oria::aionaess 31% hacia EEUU, Canada o 37%
] Europa ]
Facilitar la emigracién legal o Atraer mas ayuda al
hacia EEUU, Canada o... 29% desarrollo S0
Evitar la llegada de o Aumentar las 1
inmigrantes irregulares i exportaciones A5
Atraer mas ayuda al 279, Fortalecer las relaciones i
desarrollo o con otros paises 26%
J latinoamericanos ]
Fortalecer las relaciones o Luchar contra el cambio
con otros paises... S climatico L
Luchar contra el cambio Evitar la llegada d ]
ontra 129% vitar la llegada de o
climatico 1 inmigrantes irregulares |/
México Peru
Atraer més inversion o Atraer més inversion
exterior 40% exterior 36%
Aumentar las Evitar la llegada de o
exportaciones 28% inmigrantes irregulares 33%
Fortalecer las relaciones | Aumentar las |
H o,
Atraer mas ayuda al Atraer mas ayuda al o
desarrollo 2 desarrollo .
Facilitar la emigracion legal | Fortalecer las relaciones ]
hacia EEUU, Canadé o 24% con otros paises 21%
Europa latinoamericanos ]
Luchar contra el cambio Luchar contra el cambio 0
climético 22% climatico 20%
) 1 Facilitar la emigracion legal |
_ Bvitarla ”andalde 17% hacia EEUU, Canada o 17%
inmigrantes irregulares Europa ]

Por grupos sociodemograficos también se perciben diferencias significativas: la
poblacién de mas edad elige en mayor medida como objetivos prioritarios evitar la
inmigracion irregular y atraer inversion externa (esto ultimo también priorizado por
aquellos con mas nivel educativo y por los situados en la derecha), mientras que los
jovenes muestran especial interés por facilitar la emigracion legal y fortalecer las
relaciones con otros paises latinoamericanos. Este aspecto y la lucha contra el cambio
climatico son especialmente prioritarios para los entrevistados que se auto definen de
izquierdas.

Mientras que como problema nacional el cambio climatico parece tener poca relevancia,
los latinoamericanos lo destacan como el principal desafio que afecta al mundo hoy,
incluso por encima de la pobreza y la desigualdad. Sin embargo, dos cuestiones muy
presentes en el debate publico europeo, la tensién geopolitica entre EEUU y China y la
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garantia del suministro energético, despiertan mucha menor preocupacién en
Latinoamérica.

Principales objetivos de politica exterior de su pais (respuestas sugeridas, maximo 2
respuestas)

Cambio climatico 16%

Desigualdad/Pobreza 20%
Inflacién

Migracion y refugiados
Guerra en Ucrania
Violaciéon DDHH

Tensién EEUU-China

Suministro energético

® Primera eleccion Segunda eleccion

En México la mitad de la poblacion considera el cambio climatico uno de los dos
principales desafios mundiales, mientras que en Brasil este grupo no llega a un tercio.
Como variables individuales destacan la edad (la preocupacién por el cambio climatico
aumenta con ella, al contrario de lo que sucede en Europa), el nivel educativo y la
ideologia, con la izquierda y las personas de mayor nivel educativo mas preocupadas
por este asunto.



Barémetro de la Imagen de Espana
Resultados de la 112 oleada. Estudio monografico sobre América Latina

Consideracion del cambio climatico como uno de los dos principales desafios globales,
segun pais, edad, nivel educativo e ideologia

México

Peru

50%

47%

46%

47%

Colombia

g

40%

.\

Argentina

/4(:/0/

Ecuador \3(1%’/

Chile

Guatemala

Brasil 18-24

afnos

25-34
anos

35-44
afnos

45-54
anos

55-64
anos

>65
anos

46%

~—

45%

34%

azf’j::i///

Obligatorio Bachillerato

FP

Universitario

39%

Centro

Derecha

Izquierda

Comparando las respuestas a las preguntas sobre principales problemas nacionales y
mundiales y sobre prioridades de politica exterior, se comprueba que el cambio climatico
es visto, en la media de la zona, como un problema global pero no tanto local y de
escasa prioridad para las politicas exteriores. El caso de Brasil, el mas notorio de los
grandes territorios del mundo capaces de absorber CO: (la Amazonia), es llamativo: el
cambio climatico no se percibe como problema local relevante, y se le da menos
importancia que en los demas paises como problema global, pero, sin embargo, es un
objetivo de politica exterior mas prioritario que en los otros paises de la muestra.

EEUU aparece como el primer aliado preferido en las relaciones internacionales en
todos los paises de la zona, elegido por un minimo del 41% en Pert y un maximo del
60% en Colombia. En segundo lugar, a una gran distancia, se sitia China, con un 13%
de media, y un minimo del 7% en el caso de Colombia y un maximo del 17% en el de
Argentina. Canadéa ocupa el tercer puesto, seguida por Espana.
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Preferencia como principal aliado internacional de su pais (Primera y segunda eleccion)
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Llama la atencion que ningun otro pais latinoamericano aparezca en un puesto relevante
como posible aliado principal. S6lo un 2% de los entrevistados sefiala a otro pais
latinoamericano como primer aliado preferible en las relaciones internacionales, un 6%
en total si incluimos las segundas preferencias. Entre los elegidos en este pequefo
grupo de entrevistados hay una gran dispersion de respuesta y sélo destaca Brasil (con
91 menciones en total), seguida por Argentina (28) y México (27).

Como es esperable, la ideologia de los entrevistados juega un papel en las preferencias
de alianzas internacionales, con la derecha mas proclive a elegir EEUU o Espana y la
izquierda mas interesada en la relaciéon con China y Rusia, aunque en los tres grupos
ideoldgicos (izquierda, centro y derecha) se mantiene la preferencia por EEUU, seguida
a distancia por China.
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Preferencia de principal aliado internacional de su pais (12eleccion+22eleccion)
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Profundizando en la preferencia por Espafa como aliado en cada pais de la muestra,
se observan diferencias relevantes. Guatemala, una vez mas, es quien muestra una
mayor afinidad hacia nuestro pais, seguida por Argentina, mientras que las dos
principales potencias econémicas, México y Brasil, son las menos predispuestas a
priorizar a Espafia como aliada.

Preferencia por Espafia como principal aliado de su pais (maximo 2 respuestas)

Guatemala

Argentina

Brasil

= Primera eleccion = Segunda eleccion



Barémetro de la Imagen de Espana
Resultados de la 112 oleada. Estudio monografico sobre América Latina

En lo referente a la competencia geopolitica entre EEUU y China, la posicién mayoritaria
entre los latinoamericanos es de neutralidad: mas de la mitad, el 56%, elige la respuesta
“Mi pais no deberia apoyar a ninguno de los dos” y un tercio (33%) se decanta por
EEUU. Esto implica un contraste claro con los paises de Europa occidental, en los que
la respuesta mas frecuente, expresada por el 47%, es favorable a alinearse con EEUU,
frente al 42% que elije la neutralidad (BIE 9, 2021, muestra europea en Espana,
Alemania, Paises Bajos, Reino Unido, Francia, ltalia y Portugal). Los resultados
coinciden exactamente en el caso de China, con un 11% de respuestas favorables a
optar por ella en su competencia con EEUU.

Posicionamiento en la competencia entre EEUU y China

Opinion en Latinoamérica Opinion en Europa Occidental

Mi pais no debe
apoyar a ninguno
de los dos
42%

Mi pais no debe
apoyar a ninguno
de los dos
56%

En todos los paises y grupos de edad o educativos, la preferencia por EEUU es mayor
que la preferencia por China, pero no ocurre asi entre los entrevistados de izquierdas.
Un 24% de los que se auto identifican como de izquierdas prefieren que su pais opte
por alinearse con China (frente a un 21% a favor de EEUU), aunque una mayoria del
55% elige la opcién de neutralidad. En la derecha, la opcion de neutralidad es
sustancialmente menor que en el centro, y mayor la opcién a favor de EEUU.
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