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El audiovisual publico como potente altavoz
de un pais ante el mundo: el ejemplo francés

Catalina Guerrero

Tema: Consciente del poder de los medios de comunicacion para difundir una
perspectiva propia de la actualidad internacional y del reto que supone la llamada
“segunda revolucién digital”, Francia ha decidido reunificar todos sus activos que posee
en el sector audiovisual exterior en una plataforma conjunta para intentar que su voz se
oiga con mas claridad e intensidad en el mundo.

Resumen: Francia, por decisibn de su presidente, Nicolas Sarkozy, ha decidido
reagrupar este afno todas las participaciones del Estado en los medios de comunicacién
con proyeccién internacional en un holding llamado France Monde y bautizado después
como Audiovisual Exterior de Francia (AEF). De este modo, Radio France International
(RFI) y las televisiones France 24 y TV5 Monde aunaran sus fuerzas para proyectar con
mas fuerza y mayor eficacia la voz de Francia en el mundo, al tiempo que —crisis obliga—
se consiguen sinergias. Esta decisién, acompanada de otra no menos polémica —la
supresion paulatina de la publicidad en el audiovisual publico francés—, ha convulsionado
a este sector, que estd pendiente ahora de que se conozcan en breve los detalles del
proyecto de ley que debe plasmar la ambiciosa reforma, una futura norma cuyo tramite
parlamentario esté previsto para este otofio.

Analisis: El 8 de enero de 2008 todo el mundo esperaba que Nicolas Sarkozy
aprovechara su primera rueda de prensa tras la pausa vacacional de Navidad para hacer
algun tipo de anuncio que le permitiera seguir fiel a su eslogan de “ruptura” con la anterior
etapa presidencial personificada por el también conservador Jacques Chirac y sobre el
cual construy6 la campana electoral que le llevo al Eliseo en mayo de 2007. Pero lo que
nadie se imaginaba es que la diana en la que el flamante presidente francés iba a lanzar
su dardo de reformas seria el sector del audiovisual publico.

No lanz6 una, sino dos flechas. Por un lado, Sarkozy manifesté su deseo de reformar el
audiovisual exterior para reagrupar Radio France International (RFI) y la television France
24 y las participaciones del Estado francés en TV5 Monde en un unico holding llamado
France Monde, nombre que con el correr de los meses daria paso ya en septiembre al de
Audiovisual Exterior de Francia (AEF).

Por otro lado, anuncié su deseo de suprimir toda la publicidad en las televisiones publicas
del pais. “Revolucion”, “estupor”, “fogonazo”, “bomba”, “big bang’... fueron las palabras
pronunciadas por sindicatos, medios de comunicacién y productores audiovisuales para

definir la sorpresa causada por las palabras de Sarkozy.
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La primera sorprendida por el alcance de las medidas que piensa tomar Sarkozy fue la
ministra de Cultura y Comunicacion, Christine Albanel, quien no pudo ocultar —al igual
que el resto de miembros del Gobierno de Francois Fillon— que no estaba al corriente de
las intenciones del jefe del Estado.

El asunto, al parecer, se fragu6 en petit comité y s6lo estaban al corriente dos o tres de
los consejeros mas proximos de Sarkozy, incluidos los dos que elaboraron el informe que
defendia la creacién de este holding: Jean-David Levitte, consejero diplomatico, y
Georges-Marc Benamou, consejero audiovisual.

En ese informe, Levitte y Benamou abogaban por una reforma “profunda”, pero “suave”
del audiovisual exterior francés que se prolongase hasta el ano 2012, por lo que
desaconsejaban una revolucion en las estructuras de RFI, TV5 Monde y France 24 por
considerarla “peligrosa tanto en el plano diplomatico como social”.

El diario Le Monde apunta también a Alain Minc, consejero de Sarkozy en estrategia
financiera, como el ide6logo de esta gran reforma e incluso pone en su boca la frase que
habria activado el interés de Sarkozy: “Debes continuar jugando a contracorriente. ¢ Por
qué no la televisidon? Francois Mitterrand fue quien la privatizd, tu podrias ser quien la
nacionalizase”.

Si Sarkozy retuvo la idea de Minc, segun Le Monde, fue por dos motivos: porque intenta
seguir los pasos de Mitterrand y porque le gusta poner trampas a la oposicién, que no
consigue retomar el aliento tras los ultimos batacazos electorales de la primavera de
2007 (presidenciales) y de principios del verano del mismo afno (legislativas). Y es que la
supresion de la publicidad del servicio publico es una vieja utopia de la izquierda.

Cuando Sarkozy hizo publico el 8 de enero de 2008 su deseo de reagrupar “lo mas
rapidamente posible, en todo caso en este afo”, todos los medios de RFI, TV5 y France
24 en un Unico holding, el anuncio quedd un tanto solapado por la decision de suprimir la
publicidad en nombre de “una televisién publica de calidad”.

Ese dia, el presidente se limitd a explicar que esa decision estaba motivada por la
necesidad de unir todos los medios “para llevar la presencia de Francia de una forma
mas masiva (al resto del mundo) que en la actualidad”.

Para Sarkozy, es necesario reorganizar y racionalizar los instrumentos de la politica
audiovisual exterior de Francia para lograr “una presencia audiovisual mas fuerte, mas
coherente, mas ambiciosa y mas eficaz”.

La tercera pincelada que da entonces Sarkozy de lo que sera France Monde la dibuja
monolinglie, ya que sbélo hablard francés, aunque —matiza el presidente— “puede
perfectamente tener subtitulos en espanol, arabe e inglés para aportar una visién
francesa” de la actualidad.

Esa restriccion idiomatica generd una primera controversia en los medios afectados, ya
que RFI difunde su programacion en francés y en otras 19 lenguas, mientras que France
24 —la llamada CNN francesa— emite en francés, inglés y arabe y estaba en proyecto que
en no demasiado tiempo también lo hiciera en esparol.
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Ya entonces se empezd a vislumbrar ademas lo que seria el segundo punto polémico de
este proyecto. Se trataba del malestar de los socios francofonos de TV5, Suiza, Bélgica y
Canada (Quebec), un trio de paises que financian, aunque en menor proporcion que
Francia, esa television internacional y que no ocultan su temor a quedar completamente
diluidos en un proyecto franco-francés. Bélgica y la televisién suiza TSR llegaron incluso
a amenazar con retirarse de la cadena.

Pero fue un mes més tarde cuando estall6 la verdadera controversia al precisar Sarkozy,
en un comunicado del Eliseo, los nombres de los dos encargados de llevar las riendas de
France Monde: el publicista Alain de Pouzilhac, jefe del directorio de France 24, y la
periodista Christine Ockrent, compariera del ministro francés de Exteriores, Bernard
Kouchner.

Pouzilhac, que se perfild entonces como presidente de la nueva sociedad, recibié el
encargo de “modernizar y dinamizar el audiovisual publico francés exterior y franc6fono”,
segun el comunicado del Eliseo hecho publico el 20 de febrero de 2008.

La mision encargada al antiguo presidente del grupo de publicidad HAVAS incluye la
puesta en marcha “rdpida” de la entidad y definir su plan operativo, acomparfiado de un
plan de negocio (2009-2013), después de “una concertacién en profundidad con el
conjunto de los actores del audiovisual exterior publico francés y francéfono”.

Ese plan, que debera ser sometido a Sarkozy y al primer ministro Frangois Fillon, definira
igualmente “una estrategia de grupo adaptada a la era digital” apoyandose en France 24,
RFI'y TV5 Monde, “cuyo caracter multilateral sera respetado y preservado”, asi como la
oferta de servicios digitales reunidos en un portal comun de Internet.

La perspectiva de que la companera y madre del hijo del jefe de la diplomacia francesa
dirija la futura entidad levant6 ampollas entre los sindicatos de los tres medios
concernidos, por temor a una merma de la credibilidad del futuro holding.

También generd las criticas de la Federacién Europea de Periodistas, no por las
cualidades profesionales de Okcrent —que nadie niega— ni por un machismo soterrado
que veria en su ascenso el hecho de ser “la mujer de...”, sino por una cuestion de
“sentido comun”.

Y es que al asumir la direccion general de la futura fabrica de informacion conjunta de
TV5, France 24 y RFI, la llamada “reina Cristina”, como se conoce a esta hija de
diplomatico por sus maneras y su porte un tanto aristocratico, estara abocada a gestionar
continuamente conflictos de intereses.

La aludida, de origen belga (Bruselas, 1944), juzgd entonces esas criticas de “injustas”,
“sexistas” y “humillantes”, al tiempo que recordaba que en 35 afos de carrera, en los que
ha ejercido puestos de responsabilidad en television, radio y prensa escrita, nadie habia
“cuestionado” su “competencia profesional” y su “ausencia total de compromiso
partidario”.

“Espero que llegue el dia en que se diga ‘el marido de...” y se pida al ‘marido de...” que
sacrifique su identidad, sus competencias profesionales y su curriculum para hacer
ramos de flores”, manifesté en plena tormenta Ockrent en una entrevista a la emisora
RTL.
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En plena polémica algunos creyeron ver en una frase de Kouchner (“No veo por qué son
siempre las mujeres las que deberian dimitir’) una posibilidad de que el ministro llegase
incluso a pensar en aquel momento en abandonar su puesto en caso de que la
controversia adquiriese cuotas mas elevadas.

Lo que si prometi6 fue no “mezclarse” en los asuntos del audiovisual exterior francés, que
pasara a depender de la partida presupuestaria del primer ministro y no de Exteriores,
como ha sido el caso hasta la fecha de RFl y de TV5 Monde, que complementan sus
ingresos con la publicidad, asi como de France 24, que tiene un estatuto diferente al
responder a un esquema mitad publico y mitad privado.

Tanto Ockrent como Pouzilhac fueron confirmados en sus respectivos cargos a mediados
de abril, al mismo tiempo que se creaba oficialmente France Monde, que reunira las
“participaciones” del Estado francés en los tres medios de comunicacion afectados.

La creacidén de France Monde hara posible el lanzamiento de un gran portal de Internet al
que contribuiran los tres medios que lo integran. De este modo, Francia se sumara a la
gran tendencia mundial que hace de Internet la via de acceso principal a todos los
medios de comunicacion.

Otro aspecto importante de la reforma es el ahorro, ya que la nueva estructura supondra
sinergias en los sectores administrativos (recursos humanos y finanzas, por ejemplo), y
tampoco se descarta que suceda otro tanto en la comercializacién y distribucién, sin
olvidar el acercamiento entre las distintas redacciones, lo que inquieta a los sindicatos.

Los tres pilares sobre los que se apoya el Audiovisual Exterior de Francia (AEF)

(1) Radio France Internationale (RFI). Es la tercera estacion de radio internacional mas
escuchada en el mundo, tras la britdnica BBC World Service y la estadounidense Voice of
America, y esta en igualdad con la alemana Deutsche Welle.

Su lanzamiento con el nombre actual se llevo a cabo en 1975, pero RFI es la heredera de
Poste Colonial, creada en los anos 30 del siglo pasado y que ya entonces emitia en una
decena de lenguas y en todos los continentes. Entre Poste Colonial y RFI, la emisora se
ha llamado sucesivamente Paris Ondes Courtes, Paris Mondial, Radio Paris, RTF Radio
Paris y ORTF Radio Paris.

Presidida desde el mes de julio pasado por Alain de Pouzilhac, RFI esta volcada
principalmente sobre la informacién y la cultura. Tiene una media de 44 millones de
oyentes en el mundo (segln los Ultimos datos sobre audiencias), la mayor parte de ellos
en Africa (25,8 millones), seguida de Oriente Medio (10,5), América (4,05), Europa (2,05)
y Asia-Oceania (1,9).

Tiene un millar de efectivos, de los cuales unos 350 son corresponsales en diferentes
partes del mundo, para un presupuesto de unos 130 millones de euros anuales
financiados con los presupuestos del Ministerio de Exteriores francés y los ingresos por
publicidad.

RFI emite de forma continla 24 horas al dia, los siete dias de la semana, y lo hace en
francés y otras 19 lenguas. Su senal puede ser captada, segun los diferentes puntos
geograficos, en FM, ondas medias o cortas, cable, Worldspace o Internet.
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(2) TV5 Monde. Nacié el 2 de enero de 1984 bajo el impulso del Ministerio de Exteriores
francés. Al principio, cinco cadenas participaron en su creacién, de ahi su nombre, TV5
(TF1, Antenne 2, RF3, TSR y RTBF). TF1 se retird del proyecto debido a su privatizaciéon
en 1987, pero se sumaron a la aventura Radio Canada y Télé Québec (1986), La
Cinquieme y Arte France (1999). Su capital esté repartido como sigue: France Télévision
47,5%, ARTE France 12,5%, TSR 11,11%, RTBF 11,11%, Télévision-Radio Canada y
Télé Québec 11,11%, INA 6,61%, Jean-Frangois Boneman 0,6% y Patrice Duhamel
0,6%.

Presidida por Alain de Pouzilhac desde abril pasado, TV5 Monde cuenta con un
presupuesto anual de unos 75 millones de euros y una plantilla de 320 asalariados. Su
divisa es la defensa y el fomento de la francofonia y despliega sus redes en los cinco
continentes, con emisiones especificas para cada uno de ellos.

TV5 Monde llega a 176 millones de hogares en mas de 203 paises, con una audiencia
media de 25 millones de telespectadores diarios, lo que la convierte en una de las tres
grandes redes de televisién en el mundo, junto a MTV y CNN. Emite en francés con
subtitulos en 10 lenguas: francés, inglés, arabe, espanol, portugués, holandés, aleman,
sueco, danés y ruso.

(3) France 24. France 24 naci6 el 6 de diciembre de 2006 gracias al anterior presidente
francés, Jacques Chirac, quien impulsé la creacién de esta cadena, también conocida
como “la CNN a la francesa”, tras constatar al principio de los afos 90 las lagunas
informativas de los grandes medios de informacién internacionales —fundamentalmente
anglosajones— durante la primera Guerra del Golfo y especialmente en la invasién de
Irak. “Las disensiones entre EEUU y Francia a raiz del segundo conflicto iraqui
incrementaron la necesidad de hacer valer la perspectiva francesa sobre politica
internacional”, segun explica el propio Ministerio francés de Exteriores en su pagina web.

Su ambicion es competir no soélo con la estadounidense CNN, sino también con la
britanica BBC World y con la qatari al-Yazira. “Sin ser la voz de Francia, France 24
desarrolla el punto de vista del Hexadgono (como también se conoce al pais) y trata la
informacion internacional con objetividad e independencia, que son las premisas del
periodismo, pero ademas con valores especificamente franceses”, apuntaba, por su
parte, el presidente de la cadena, Alain de Pouzilhac.

En su pagina web, France 24 subraya que la cadena “aporta una mirada y una
sensibilidad francesa a la actualidad internacional” y “afirma su especificidad con un
acercamiento a la informacién respetuosa a la diversidad y atenta a las diferencias y a las
identidades politicas y culturales”, al tiempo que “propone un andlisis profundo de la
actualidad para descubrir la parte sumergida y mostrar lo que el publico debe ver, saber y
comprender” y, por Ultimo, “trata con una atencion particular la cultura y el arte de vivir” al
estilo francés.

Su estatuto es particular, ya que es una sociedad anonima de derecho privado con un
directorio y un consejo de vigilancia propiedad a partes iguales del grupo publico France
Télévisions y de la principal television privada francesa, TF1.

Precisamente con la intencién de concentrarse en las negociaciones para la salida de
TF1 del capital de France 24, Alain de Pouzilhac anuncié este 29 de septiembre que
dejaba “momentaneamente” su puesto en la cadena de informacién continua “con el fin
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de no hacer incompatibles sus diferentes funciones en el seno del audiovisual exterior de
Francia”.

En el momento de su creacion, TF1 habia invertido 17.500 euros en el capital social de
France 24 y ahora reclama varios millones de euros, segun informes periodisticos. Un
estudio del banco Rothschild, efectuado a peticion de TF1, valora France 24 en 90
millones de euros, de los que 45 millones de euros corresponderian a TF1. France 24
tiene un presupuesto de unos 80 millones de euros al afo y cuenta con 430 trabajadores
en ndmina, de 35 nacionalidades diferentes.

Emite en abierto y de forma simultanea en inglés y en francés, asi como en arabe cuatro
horas diarias desde abril de 2007 y estaba previsto que en breve empezase también a
hacerlo en espanol, algo que queda ahora en el aire al haber especificado Nicolas
Sarkozy su deseo de que France Monde “s6lo difunda en francés”. France 24 puede
verse en todo el mundo por Internet —de hecho, simbdélicamente, arrancé sus emisiones
por esta via— y en mas de 90 paises por satélite, cable y ADSL. Los programas en inglés
pueden ser captados por los satélites Nilesat y Arabsat Badr-4, mientras que en francés
pasan por Hot-Bird.

Supresion de la publicidad: "una auténtica revolucion cultural”

“Propongo una auténtica revolucién cultural en el servicio publico de la televisién”, lanzé
Nicolas Sarkozy aquel sefialado 8 de enero de 2008 al expresar su deseo de abrir una
reflexion sobre “la supresidn total de la publicidad en las cadenas publicas, que podria
ser financiada por una tasa sobre el incremento de los ingresos publicitarios en las
cadenas privadas y una tasa infinitesimal sobre el volumen de negocios de los nuevos
medios de comunicacién, como la telefonia movil y el acceso a Internet”.

Aqui, de nuevo, fue el consejero de estrategia financiera de Sarkozy, Alain Minc, quien le
habria sugerido al jefe de Estado francés la formula para sacar adelante airoso el desafio
de hacer realidad la vieja utopia de la izquierda: suprimir la publicidad del servicio
publico, segun el diario Le Monde. “Es necesario que la nueva cultura (audiovisual)
pague por la antigua”, aseguré el vespertino que le dijo Minc a Sarkozy, quien lo que si
tenia claro era que bajo ningun concepto iba a aumentar la tasa anual de 116 euros que
pagan los franceses para sufragar los medios publicos, la cual es bastante impopular.

Interrogado en septiembre por radio France Inter sobre la veracidad de esas
informaciones, Minc rehusé responder a esa pregunta, pero a cambio si que se mostrd
dispuesto a explicar porqué piensa que es una buena idea suprimir la publicidad de la
television publica.

“En todos los paises en los que la televisién publica funciona sin publicidad, ya sea en
Inglaterra o esencialmente en Alemania, en general el modelo es mejor que en los paises
en los que funciona con publicidad, como ltalia o Espana”, dijo, al tiempo que arremetid
contra el “oligopolio” de los operadores de telefonia mévil o de Internet que “fijan los
precios como quieren” y luego denuncian como “indecente” que se les cobre “unos
centenares de millones de euros para sufragar un proyecto cultural”.

Esta formula, ademas de imponer una tasa a los ingresos publicitarios de las cadenas
privadas, figura en las recomendaciones de la comisién, presidida por el ex ministro
Jean-Francgois Copé e integrada por 28 parlamentarios y profesionales, a la que Sarkozy
encargd a principios de ano que hiciese propuestas de financiacién de la television
publica alternativas a la publicidad.
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“iSed lo mas imaginativos posibles!” para “inventar la television del servicio publico del
siglo XXI” y convertirla en “un ejemplo para el mundo”, instdé Sarkozy a los integrantes de
la llamada “Comisién para la nueva television publica” el 19 de febrero pasado, dia en
gue quedo oficialmente constituida con un acto oficial en el palacio del Eliseo.

Respecto al tema principal de su reflexion, como eliminar toda publicidad de los canales y
radios publicas, Sarkozy dio a elegir entonces entre “dos opciones”: la supresion total a
partir del 1 de enero de 2009, y la de “vislumbrar esta supresién de manera progresiva,
empezando en 2009” a partir de la franja horaria “de las 20 horas”, cuando empieza el
telediario de la noche.

“Consciente” de que la reforma del audiovisual publico serd una “de las mas importantes”
que llevara a cabo durante su quinquenio, iniciado en mayo de 2007, el presidente
francés garantiz6 que no privatizara ningdn canal, aunque si se potenciara su
complementariedad para “superar mejor el reto de la revolucién digital” y poder hacerlo
“sin la tirania de la audiencia cotidiana”.

La perennidad del grupo fue una de las principales exigencias que dias antes, el 13 de
febrero, habia movilizado masivamente al grito de “Sarkolocura no, francofonia si” a los
trabajadores de France Télévisions, Radio France, RFl y TV5 Monde, en una jornada de
huelga nacional sin precedentes desde 1974, cuando se desmanteld por ley la Oficina de
Radiodifusion Television Francesa (ORTF) que reunia a todas las cadenas y radios
publicas.

Esa inquietud se plasmé casi cuatro meses después en el “Llamamiento del 2 de junio
para que viva la televisién”, lanzado por mas de 40 organizaciones y sindicatos del sector
audiovisual para pedir “responsabilidad” a los parlamentarios que tendran que votar este
otono el proyecto de ley de reforma del audiovisual publico
(http//www.appeldu2juin.com).

El 15 de septiembre, un mes antes de la fecha prevista para la presentacion del proyecto
de ley, un millar de profesionales del audiovisual (productores, autores, actores vy
técnicos) se reunieron en el teatro Chatelet de Paris para pedir a sus seforias que
apoyaran “la creacion, la innovacién y la informacion”, que garantizaran “la independencia
y pluralismo de los medios”, asi como “la financiacién del servicio publico de televisién”.

La factura global de la planeada supresion de la publicidad sélo en el grupo France
Télévisions se estima en unos 1.200 millones de euros, pues ademas de perder el 30%
de sus ingresos tendra que rellenar con produccién propia el espacio de tres horas que
los anunciantes dejaran vacantes.

En su informe final, remitido a Sarkozy el pasado 25 de junio y que debe servir de base a
la futura ley, la Comision Copé recomendé la combinacion de tres fuentes de ingresos
para compensar los 450 millones de euros que necesitard France Télévisions debido a la
supresién parcial de la publicidad en 2009, y los 650 millones que seran necesarios a
partir de enero de 2012 con la eliminacion total de los anuncios en la pequena pantalla
(http//www.matelepublique.fr). Esas tres fuentes son:
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(1) El aumento del impuesto audiovisual segun la inflacion, lo que en 2009 supondria
unos 2,32 euros mas sobre los 116 que se paga actualmente, y ésta tasa se
ampliaria a aquellos que usan el ordenador para ver la television. El fruto de estas
dos medidas supondria 110 millones de euros anuales.

(2) Un gravamen a los ingresos publicitarios de las cadenas privadas, que serian
compensadas con una reglamentacion mas flexible sobre las normas publicitarias.

(3) Una cantidad que proporcionarian las empresas de telecomunicaciones y de
electronica.

Pero el mismo dia que recibié el informe, Sarkozy no duddé en obviar la primera
sugerencia y optar por las dos segundas.

Asi, el 0,9% de la facturacion de los operadores de telefonia fija y mévil y de proveedores
de acceso a Internet se destinara al sector audiovisual publico, explicé el jefe de Estado
tras recibir el informe de la comision mixta que durante cuatro meses estudio el futuro de
eso0s medios sin publicidad.

También se impondra un gravamen del 3% sobre los ingresos publicitarios de “todas las
cadenas” de television privadas, agregd Sarkozy, que calculé que supondra unos 80
millones de euros.

La publicidad desaparecera en la televisién publica después de las 20:00 horas y hasta
las 06:00 locales desde el 1 de enero de 2009 (nueve meses antes de lo recomendado
por la comisién), y totalmente a partir del 1 de diciembre de 2011, explicé Sarkozy, al
sefalar que ese plazo dara tiempo a las cadenas para adaptarse al nuevo régimen.

Sarkozy excluyé que el presupuesto del Estado contribuya con recursos, en nombre del
problema del déficit publico de Francia, pero si confirmé la atribucion al ente publico
France Télévisions de una dotacién de capital de 150 millones de euros.

Un Gobierno que dota a un ente publico con ese monto “no prepara” su privatizacién, dijo
el presidente para “acabar” con los rumores de que pretende privatizar la television
publica, al tiempo en que calificé de “histérica” su reforma.

El jefe de Estado, por otra parte, manifesté su deseo de que en el futuro el presidente de
France Télévisions sea nombrado por el Ejecutivo, tras recabar la opinién del Consejo
Superior del Audiovisual y siempre y cuando una “mayoria cualificada” del Parlamento no
se oponga.

Se prevé que todas estas medidas estén incluidas en el proyecto de ley que sera
presentado al Parlamento este otofio y en el que algunos creen ver un intento de Sarkozy
de “berlusconizar” la television francesa pero desde el Estado.

Conclusion: ;Podria exportarse el modelo France Monde a Espana? En Espana, el
Canal Internacional es “la gran asignatura pendiente” del ente publico espafiol Radio
Television Espafola (RTVE). “Una nueva senal del Canal Internacional... sera
presentada a finales de octubre en la Cumbre Iberoamericana, en San Salvador”, anuncié
el presidente de la Corporacion RTVE, Luis Fernandez, a mediados de septiembre en un
acto publico en Madrid.
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Otras de las grandes apuestas de RTVE es el Canal 24 horas, de informacion continua y
proyeccion internacional, el Canal Cultura, su recientemente estrenado portal en Internet,
y una nueva sede, que es “un objetivo estratégico, que debe desarrollar la ingente tarea
de modernizacion de sus estructuras, un replanteamiento global de su equipamiento
tecnolégico”, afadié Fernandez en la misma comparecencia publica.

Vaticind que viene “un gran shock derivado de la segunda gran ola o conmocién digital”,
por lo que considerd6 que hay que “replantear la manera en la que concebimos,
encargamos, producimos, empaquetamos y distribuimos nuestros contenidos”.

“RTVE es la television publica mas barata de Espana y de Europa, la que menos cuesta
a sus ciudadanos”. Asi de rotundo es Fernandez al hablar de financiaciéon de RTVE: “Si,
de la Europa en la que nos miramos. A cada aleman, la television publica le cuesta 88
euros al ano; a los britanicos, la BBC, mas de 85 euros. A cada francés, 28 euros; y a
cada espafol, 13 euros. Pero RTVE es también la cadena publica mas barata de toda
Espafa: las autonomicas cuestan bastante mas euros por habitante que los 13 euros de
RTVE”".

Y crisis obliga, los presupuestos de RTVE para 2009 se ajustan el cinturon. Su Consejo
de Administracion aprob6 el 1 de octubre una partida de 1.097 millones de euros, lo que
supone un ahorro de gastos de casi 99 millones de euros (un 8,3%) con respecto al afio
anterior, segun un comunicado emitido por la Corporacién.

En 2009, el Estado aportara 555 millones de euros y por ingresos comerciales se prevén
520 millones de euros. Todo ello, sumado a los 22 millones que se obtendran por otros
ingresos (fundamentalmente financieros y otros ingresos de gestion), eleva la cifra final a
1.097 millones.

La partida de ingresos comerciales, indica el comunicado, sufre también una disminucién,
de unos 77 millones de euros, ya que RTVE reduce un minuto mas la publicidad por hora
de emisién: en 2008 se pasé de 12 minutos a 11; en 2009 seran 10 y en 2010, nueve.

Precisamente, la financiacién es un asunto que Fernandez no quiere eludir y por ello
ofreci6 su “mano tendida” para abrir “un debate con seriedad, rigor, claridad vy
honestidad”.

“Nicolas Sarkozy quiere inventar ‘la television de servicio publico del siglo XXI', basada
en un modelo que elimina la publicidad de todos los canales publicos. Este anuncio tiene
el mérito de la claridad”, en opinién de Fernandez, para quien “el conjunto del sector
audiovisual debe reflexionar serenamente sobre el servicio publico de radiotelevision y
sobre nuestro audiovisual”.

¢, Podria exportarse el modelo France Monde a Espana? En el articulo 3 del Titulo | de la
Ley 17/2006, de 5 de junio, de la radio y la televisién de titularidad estatal, por la que se
crea la Corporacibn RTVE como “sociedad mercantil estatal dotada de especial
autonomia, sujeta en lo esencial a la legislacion reguladora de las sociedades anénimas
y cuyo capital social sera integramente estatal”, se encomienda al servicio publico de
radio y television “editar y difundir canales radiofénicos y de television de cobertura
internacional que coadyuven a la proyeccion hacia el exterior de las lenguas y culturas
espafolas y a la adecuada atencion de los ciudadanos espanoles residentes o
desplazados en el extranjero”, asi como “impulsar el intercambio de informaciéon y de
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conocimiento mutuo entre los ciudadanos de los Estados miembros de la Unién Europea
como espacio comun de convivencia”.

Ademas del Canal Internacional de RTVE, cuya nueva singladura sera presentada con
toda solemnidad en la proxima Cumbre lberoamericana, la Corporacién cuenta con dos
potentes medios para proyectar la vision de Espafa en el extranjero: el Canal 24 horas y
Radio Exterior de Espana.

El Canal 24 horas “es el vehiculo de informacién inmediata mas importante para millones
de hispanohablantes en Europa y América, y presta especial atencion a los
acontecimientos de la comunidad iberoamericana”, segun se publicita en www.rtve.es. Se
puede ver gratuitamente por TDT y por Internet en la pagina web de RTVE, por los
satélites Hispasat 1B en América y Eutelsat en Europa y en el dial 71 de Digital+.

Radio Exterior de Espana “es un medio de radiodifusion dependiente de RNE que tiene
encomendada la transmision en Onda Corta, satélites e Internet de programas para los
espanoles que se encuentran fuera y para los extranjeros interesados por Espafa”. A sus
oyentes en otras lenguas (inglés, francés, arabe, ruso y sefardi), REE les informa sobre
la actualidad de Espafa y los acontecimientos internacionales y les ofrece una visién
general de la vida y la cultura espafolas.

Con todos esos medios, segun el responsable de Relaciones Internacionales de la
Agencia Efe, Juan Maria Calvo, “sélo falta aplicar recursos y, sobre todo, voluntades para
potenciar el uso de medios publicos de comunicacion espanoles. Si Espana quiere jugar
un papel mas destacado en el mundo y luchar por ejercer un cierto liderazgo
internacional, acorde con su peso econdmico, debe aplicar mas atenciébn a las
instituciones y organismos que pueden dar realce a su accion exterior” (Juan Maria
Calvo, “Una herramienta infrautilizada: los medios de comunicacion estatales con
proyeccion exterior”, ARl n® 47/2006, Real Instituto Elcano).

Catalina Guerrero
Jefa de seccion de Cultura y Sociedad Internacional de la Agencia Efe y corresponsal de
Efe en Paris desde julio de 1999 hasta octubre de 2007
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